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Este brandbook relne as diretrizes que garantem
consisténcia em tudo o que a marca toca: tom de voz,
identidade visual, tipografia, cores, aplicacdes do
logo, composicoes, exemplos de uso e regras do que
fazer (e do que evitar). E 0 nosso mapa para construir
experiéncias que parecam, soem e se comportem
como VOX em qualquer canal, peca ou formato.

Ele serve como referéncia para times de marketing,
comunicacao, design, conteldo, produto, franquias e
parceiros que precisem criar materiais a partir da nossa
narrativa. Quando surgir duvida, use este documento
para decidir com seguranca € manter a marca forte,
reconhecivel e alinhada.

Obrigado por ajudar a fazer a VOX acontecer com
clareza, intencao e padrao.
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Sumario

Este € um guia interativo.

Cligue nos titulos ao lado para ir
direto ao topico ou navegue pelo
menu superior de cada secao.

Para voltar ao sumario, clique no
icone R na parte superior a direita.
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E Strategla O QUE FOMOS QUEM SOMOS NARRATIVA DA MARCA PILARES DA MARCA ARQUETIPOS DA MARCA PUBLICOS-ALVO PERSONAS GD
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s mhem‘da Como Innova Company, uma

em presa de eventos corporativos fundada
por Luis Fernando Camara, a Vox2you
nasceu em 2015 a partir da identificacao

de uma dor real de mercado: muitos
profissionais, empresarios e lideres tinham
conhecimento, experiéncia e potencial, mas
nao conseguiam comunicar isso a altura.

F il
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4
Ful

A partir dessa percepcao, a marca

passou a desenvolver solugcoes voltadas

a comunicacao e a oratoria, estruturando
Jm Mmetodo proprio e construindo uma

Oria de crescimento, reconhecimento
e m;g to na vida de milhares de pessoas.

§sa historia deu origem ao movimento
~ que hoje evolui para Vox.
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NARRATIVA DA MARCA A MARCA ARQUETIPOS DA MARCA PUBLICOS-ALVO PERSONAS @

EStratégia O QUE FOMOS QUEM SOMOS

' .

Com mais uma década de histdria e pioneira no franchising desse segmento, a Vox
consolida-se como a maior rede de escolas de comunicagao e oratoria.

Brandbook versio .o o6 ///



QUEM SOMOS NARRATIVA DA MARCA PILARES DA MARCA ARQUETIPOS DA MARCA PUBLICOS-ALVO PERSONAS @

| -

O QUE FOMOS

|

\Nossa nissao

apacitar pessoas
utilizarem a
oLunicagéo

omo ferramenta
de transformacao
na carreira, nos
negocios e na vida.
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a N . Nossavisao

Q™ ¢ - Serreferéncia mundial
- | em comunicagao
humana, estando
presente onde quer
que uma pessoa

precise comunicar,
liderar e transformar.

RSAO 1.0
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Estrateégia

Brandbook versao 1.0

O QUE FOMOS

QUEM SOMOS

NARRATIVA DA MARCA PILARES DA MARCA

Foco no cliente

Cada aluno e cada franqueado sao a razao da
nossa existéncia. Nossa missao é gerar valor em
cada interacao e transformar cada experiéncia
em um momento memoravel.

Sonho grande

Acreditamos que a comunicagao pode
transformar pessoas, empresas e 0 mundo.
Por isso, pensamos grande e executamos
com consisténcia.

Humildade

= Aprendemos todos os dias.

Ouvimos.

Testamos.

Melhoramos.

A evolucao faz parte da nossa cultura.

ARQUETIPOS DA MARCA

PERSONAS @

PUBLICOS-ALVO

Espirito empreendedor

« Somos protagonistas da nossa historia.

= Agimos com senso de dono.

= Assumimos responsabilidades.

= Transformamos desafios em oportunidades.

Estado da arte

Somos obcecados por exceléncia.
« Cadatécnica.

= Cada aula.

« Cada experiéncia.

Tudo € pensado para entregar o melhor que
um aluno pode viver.



O QUE FOMOS QUEM SOMOS PILARES DA MARCA ARQUETIPOS DA MARCA PUBLICOS-ALVO PERSONAS @

\ o é"’.

NARRATIVA
. DA MARCA
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Estratégia

Na Vox,

acreditamos que o
poder da comunicagao
continua sendo um dos
maiores diferenciais de
qualquer pessoa.

NARRATIVA DA MARCA

Em um mundo cada vez mais conectado,

nao basta ter conhecimento, talento ou
experiéncia. E preciso saber comunicar.
Porque oportunidades sao criadas quando
conseguimos transmitir guem somaos, o que
pensamos e o valor que entregamos.

Por isso, a Vox vai além do ensino da oratoria.

Desenvolvemos pessoas capazes de se
expressar com clareza, confianca e intengao
em qualguer contexto: em uma reuniao, em
uma negociacao, em uma entrevista, em uma
apresentacao, em uma sala de aula ou diante
de uma plateia.

Acreditamos que comunicar bem nao &

falar bonito. E gerar entendimento. E criar
conexao. E construir confianca. E transformar
conhecimento em influéncia e presenca em
oportunidade.

Nossa marca existe para tornar essa
transformacao possivel.

Cada aula, cada experiéncia e cada interagao
tém o mesmo propodsito: ajudar pessoas

a encontrarem sua voz, fortalecerem sua
presenca e ampliarem seu impacto no
mundo.

Porque toda grande transformacao comeca
quando alguém decide se comunicar de
verdade.

Vox. Fale. Comunique. Transforme.
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Estratégia

PILARES DA MARCA

FALE.

\ 4
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Falo: dou o primeiro passo

E o tom que encoraja. Direto, acolhedor e sem
pressao. Ajuda a destravar, comecar e colocar a
vOz em movimento.

Comunico: vou além das palavras

E o tom que ensina. Didatico, refinado e técnico na
medida certa. Organiza a mensagem, traz método
e mostra que boa comunicagao exige intencao,
presenca e repertorio.

Transformo: transformo
minha realidade com palavras

E o tom que projeta futuro. Inspirador com base
concreta. Mostra possibilidades reais, abre
caminhos e conecta comunicagao a crescimento,
reconhecimento e resultado.
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Estratégia

A personalidade da VVox
hasce da uniao de dois
arquétipos complementares

A

Transforma conhecimento em resultado.
Inspira mudancas.
Desperta possibilidades.

Conecta pessoas ao seu potencial.

I T

ARQUETIPOS DA MARCA

Compartilha conhecimento.
Ensina com clareza.
Desenvolve pessoas atraves do metodo.

Representa seguranga, confianca e aprendizado.
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Este conceito que vem da psicologia traz 12
arquetipos como a base da identidade de
qualguer marca.

Eles representam a esséncia da marca, que
depois vao ser transmitidos através dos
simbolos que criamos.

Motivagao1: | Motivagao 2:
independéncia | riscoe
erealizagdo | exceléncia

Motivagao 3: | Motivagao 4:
comunidade | estabilidade
e prazer | e controle

A Vox tem

conhecimento

do sabio com o poder

transformador

do mago.

VERSAO 1.0 14 ///



Estratégia

Os publicos-alvo devem orientar a criagao
de campanhas, apresentacdoes, argumentos
comerciais € materiais institucionais da Vox,
garantindo que cada comunicacao fale com
a pessoa certa, no contexto certoecoma
mensagem adequada.

Para franqueados e potenciais investidores,
a comunicacao deve destacar oportunidade
de negocio, seguranga, suporte da
franqueadora, modelo estruturado,
rentabilidade, expansao de patrimdnio e
impacto regional.

Para alunos e potenciais alunos das
unidades, a comunicacao deve reforcar
desenvolvimento da comunicacao,
crescimento profissional, lideranca, clareza,
segurancga, autoridade, influéncia e novas
oportunidades na carreira e nos negocios.

Em todos 0s casos, a mensagem deve manter
a esséncia da Vox: clara, humana, segura e
conectada ao poder da comunicacao como
ferramenta de transformacao.

PUBLICO ALVO

franqueadora

MATRIZ | EXPANSAO

A PERFIL IDEAL

Género: homens e mulheres
Idade: predominantemente entre 30 e 60 anos
Classe social: classes Ae B

Perfil profissional: empresarios, empreendedores,
investidores, executivos e profissionais em transicao para
o empreendedorismo.

Interesse principal: empreender com uma marca
consolidada, em um modelo de negocio estruturado, com
suporte da franqueadora, metodologia propria e atuacao
no segmento de educacao e desenvolvimento humano.

Motivagoes: buscam oportunidades de negocio

com potencial de rentabilidade, expansao de
patrimdnio e maior independéncia financeira, aliando
empreendedorismo a uma atuacao com proposito e
impacto regional.

Principais objetivos: construir um negocio soélido e
rentavel, diversificar investimentos, empreender com
mais seguranca, gerar impacto na regiao onde atuam e
fazer parte de uma rede com potencial de crescimento.

PUBLICOS-ALVO

PUBLICO ALVO

UNIDADES /| MATRICULAS

Género: homens e mulheres
Idade: predominantemente entre 25 e 55 anos
Classe social: classes Ae B

Perfil profissional: executivos, gestores, lideres, empresarios,
empreendedores, profissionais liberais, vendedores,

consultores e profissionais em desenvolvimento ou transicao
de carreira, com ensino superior completo ou em andamento.

Interesse principal: desenvolver a comunicacao como
ferramenta para crescimento profissional, lideranca,
negdcios e desenvolvimento pessoal.

Motivagoes: ganhar mais seguranca ao falar, melhorar a
performance profissional, crescer na carreira, fortalecer
autoridade, vender melhor, liderar com mais clareza e se
posicionar com mais confiancga.

Principais objetivos: comunicar com mais clareza e
seguranca, melhorar apresentacoes, liderar e influenciar
pessoas, negociar melhor, fortalecer autoridade e
posicionamento profissional e ampliar oportunidades na
carreira e nos negocios.
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E Stratégia PERSONAS

representam perfis estratégicos

de publico com caracteristicas,
motivacoes, dores e objetivos
especificos. Elas ajudam a transformar
dados de publico-alvo em uma visao
mais pratica e humana, facilitando a
criacao de mensagens, campanhas,
argumentos comerciais € materiais de
comunicagao mais direcionados.

Na Vox, as personas devem ser
utilizadas como referéncia para
entender com quem estamos falando,
quais necessidades esse publico
POSSUl € quais mensagens fazem

mais sentido em cada contexto. Elas
orientam decisoes de linguagem,
abordagem, canais, ofertas,
conteudos e beneficios destacados.

nao € limitar a comunicacgao a

um unico perfil, mas criar mais
clareza na hora de desenvolver
pecas e estrategias. Ao usar as
personas, a marca se comunica
com mais precisao, relevancia e
conexao, mantendo unidade sem
perder sensibilidade ao publico.
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A PERSONA #01

Joao Aguiar

Profissional em Ascensao

Idade: 34 anos Metas: assumir uma posicao de diretoria, ganhar mais

. ri liderar melhor i resentar idei

Classe social: Classe B auto dqde, derar melhor sua equipe e apresentar suas ideias
com mais seguranga.

Cargo/Fungao: Gerente Comercial : -
Dores: sente insegurangca em apresentacoes importantes, nem

Formacgao: Ensino superior em Administracao sempre consegue defender suas ideias com a forgca que gostaria

e percebe que profissionais menos preparados tecnicamente

Renda mensal aproximada: RS 15 mil cHae e ,
conseguem ganhar mais visibilidade por se comunicarem melhor.

Perfil geral: Joao ja construiu uma boa carreira e domina
tecnicamente o que faz, mas percebe que precisa evoluir sua
comunicagao para alcangar o proximo nivel profissional.

Conteldos que mais conversam com Joao: carreira, lideranga,
reunioes, apresentagdoes, negociacao, influéncia, autoridade,
comunicacao sob pressao e posicionamento profissional.
Habitos e interesses: acompanha conteldos sobre carreira,

negocios e liderancga. Escuta podcasts, pratica atividade fisica,
participa de eventos corporativos e valoriza networking.

Produtos com maior aderéncia:

VOXacademy  VOXmrster  INTENS!VOX

Importante:

Nomes, renda e caracteristicas sao
construcoes de persona e nao dados
estatisticos da base. Servem para orientar
criagao e segmentacgao.
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https://drive.google.com/file/d/1JyNT5eafOB4RA5w_DxI7FPaEcmlLUNn-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1OnLY_jQv-DnbsTxlFCxK8tTH4JzWZ7kz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tgwrrHAT19Btq-35GMD94x5mMZfOI_M1/view?usp=sharing

Estratégia

A PERSONA #02

Marina Reis

Lider /| Empresaria

Idade: 42 anos

Classe social: Classe A
Cargo/Fungao: Empresaria
Formagao: POs-graduacao

Renda mensal aproximada: RS 35 mil

Perfil geral: Mariana ja alcangcou uma posicao profissional
relevante. Lidera pessoas, participa de negociacoes importantes
e representa sua empresa, mas quer elevar sua comunicacao ao
mesmo nivel de sua experiéncia.

Habitos e interesses: viagens, networking, eventos de negdcios,
desenvolvimento pessoal, leitura, podcasts e conteldos sobre
gestao, lideranca e empreendedorismo.

Produtos com maior aderéncia:

Importante:

Nomes, renda e caracteristicas sao
construcoes de persona e nao dados
estatisticos da base. Servem para orientar
criagao e segmentacgao.

PERSONAS

Metas: fortalecer sua imagem como lider, comunicar com mais
presenca, inspirar sua equipe, conduzir conversas dificeis e
representar melhor seu negodcio.

Dores: sente que poderia ter mais impacto em apresentacoes e
negociacoes, evita algumas situacoes de exposicao e percebe
que precisa comunicar decisoes e ideias com mais clareza e
influéncia.

Conteudos que mais conversam com Mariana: lideranca,
comunicacao executiva, influéncia, negociacao, posicionamento,
marca pessoal, gestdo de pessoas e conversas dificeis.

VOXacademy  VOXmrster  V@QXPos»  INTENS!VOX
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https://drive.google.com/file/d/1su8udOHCHoXG2zldToCMdd15nZoo5HQI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1JyNT5eafOB4RA5w_DxI7FPaEcmlLUNn-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1OnLY_jQv-DnbsTxlFCxK8tTH4JzWZ7kz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tgwrrHAT19Btq-35GMD94x5mMZfOI_M1/view?usp=sharing
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A PERSONA #03

Ricardo Furtado

Empreendedor/ Potencial Franqueado

Idade: 46 anos
Classe social: Classe A

Cargo/Fungao: Empresario

Formagao: Ensino superior completo

Renda mensal aproximada: RS 45 mil

Perfil geral: Ricardo ja possui experiéncia profissional e
empresarial e procura novas oportunidades para diversificar seus
investimentos. Nao quer comegar um negocio do zero e valoriza
marcas estruturadas, processos claros e suporte.

Habitos e interesses: acompanha conteldos sobre
empreendedorismo e investimentos, participa de eventos
empresariais e feiras de franquias, faz networking e pesquisa
oportunidades de novos negocios.

Produtos com maior aderéncia: Franquia VVox, considerando
o modelo de unidade mais adequado ao mercado e ao perfil
do investidor.

Importante:

Nomes, renda e caracteristicas sao
construcoes de persona e nao dados
estatisticos da base. Servem para orientar
criagao e segmentacgao.

PERSONAS

Metas: diversificar patrimonio, ampliar seus negocios, investir
em um segmento com proposito e construir uma operacao com
potencial de crescimento.

Dores: receio de investir em um modelo sem validagao,
preocupacao com suporte e operacgao, busca previsibilidade e quer
entender claramente os diferenciais da marca antes de tomar uma
decisao.

Conteuldos que mais conversam com Ricardo: empreendedorismo,
franchising, gestao, histdérias de franqueados, cases, expansao,
modelo de negdcio, indicadores e diferenciais da rede.
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‘/OZ e linguagem NOSSO TOM DE VOZ LINGUAGEM VOCABULARIO DO’S & DON’TS @

A Vox fala a partir do arquétipo do Mentor

transformador.

E uma voz que une sabedoria e inspiragao
para orientar, desenvolver e mover pessoas.

Ela deve ser reconhecida em qualquer
ponto de contato: no conteldo, no
comercial, no atendimento, na experiéncia
do aluno, na relacao com franqueados e
na comunicagao institucional. A Vox tem

uma voz reconhecivel.

O que muda é o contexto. A esséncia permanece.
A marca fala de forma clara, humana e segura. Sem
exagero, Ssem jargao e sem pressao.

Nossa comunicagcao nasce da clareza, da
presenca e da capacidade de transformar
intencao em expressao.

. T
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Voz e linguagem

O que falamos

Nossa linguagem ¢é direta e bem construida.

Preferimos frases curtas, ideias limpas e palavras com intencao.

Falamos sobre desenvolvimento, expressao, influéncia, reconhecimento, conexao e evolucao.
Evitamos termos vazios, modismos e qualquer tom que soe genérico demais.

Falamos com seguranca, sem rigidez.

Com proximidade, sem excesso.

Com visao, sem prometer atalhos.

—_
—_
—_
—_
—_
—_
—_

O gue evitamos

— A Vox evita exagero, promessa absoluta, pressao comercial e linguagem infantilizada.
— Evita falar dificil para parecer autoridade.
— Evita falar da marca antes de falar da realidade de quem esta do outro lado.
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Voz e linguagem

ATENDIMENTO

O atendimento € um dos principais pontos
de expressao da linguagem Vox. E nele que
a marca deixa de ser apenas visual ou verbal
e passa a ser vivida na pratica, por meio da
escuta, da clareza, da energia e da forma
como cada pessoa e recebida.

Porisso, a comunicacao no atendimento
deve ser humana, proxima e segura,
mantendo consisténcia em todos os canais
da rede. Mais do que responder duvidas ou
conduzir uma venda, atender bem é criar
uma experiéncia de confianga, acolhimento e
direcionamento.

As recomendacdes ao lado orientam a
postura esperada nos contatos com alunos,
responsaveis, leads, franqueados e demais
publicos da marca.

Atencgao:
As demais orientacdes vocé encontra nos scripts
comerciais atualizados.

LINGUAGEM

— Quvir o cliente na esséncia

— Acolher com energia, clareza e proximidade
— Personalizar cada contato

— Fazer perguntas que aprofundam

— Comunicar com naturalidade

— Transformar atendimento em experiéncia
— Orientar sem pressionar

— Manter consisténcia em todos os canais

— Sempre receber com um sorriso
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Voz e linguagem

O vocabulario Vox reune palavras, expressoes
e frases que fazem parte da nossa forma

de comunicar. Ele ajuda a traduzir a
personalidade da marca, reforgcar nossa
cultura e tornar a comunicacao mais clara,
humana, proxima e reconhecivel.

Esse repertdrio deve inspirar conteddos,
campanhas, apresentacoes, materiais
internos e comunicacoes com a rede. O
objetivo nao € criar uma linguagem forcgada,
mas fortalecer termos que ja fazem parte
do universo Vox e ajudam a construir
unidade entre marca, equipe, franqueados,
facilitadores e alunos.

FRASES E EXPRESSOES

VOX. Fale. Comunique. Transforme.
Solte sua Vox.

VVa além das palavras.

A comunicacao constroi pontes.

A comunicagao abre portas.

Palavra tem poder.

Isso é coisa de Voxer.

\Joxer na esséncia.

Toda grande evolucao comeca pela voz.
Comunicacao € poder em movimento.
Comunicar bem € se fazer presente.
Transform[ACAQ]

Comunic[ACAQ]

Fale e aconteca.

Falar € s6 o comeco. Comunicar € o objetivo.
Transformar é Vox!

Toda fala carrega uma forma de existir.

A autoridade de amanha comeca na fala de hoje.

Toda evolucao pede uma nova forma de se
expressar.

So vocé pode contar as suas historias.

Voxer.

PALAVRAS-CHAVE

Presenca

Clareza

Treino

Intencao
Repertdrio
Conexao
Networking
Reconhecimento
Disponibilidade
Superacao
Evolucao
Propdsito
Firmeza
Empoderamento
Coragem
Criatividade
Flexibilidade
Naturalidade
Desafio
Personalidade

Autoestima

VOCABULARIO

Despertar
Realizacao
Autoridade
Liberdade
Transformar

Consciéncia
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Voz e linguagem

Os DO’s e Don’ts orientam o que deve ser
priorizado e o que deve ser evitado na
comunicacao da Vox. Eles ajudam a manter
consisténcia entre linguagem, postura,
abordagem comercial, conteldos e
relacionamento com os diferentes publicos
da marca.

Mais do que regras de escrita, esses
direcionamentos protegem a esséncia

da Vox em todos os pontos de contato. A
comunicacao da unidade nao deve ter um
tom de voz proprio ou personalizado, pois

a identidade verbal da marca € Unica para
toda arede. Da mesma forma, informacoes
estratégicas, internas ou confidenciais da
franqueadora nao devem ser compartilhadas
sem autorizacao.

Use esta pagina como referéncia antes de
criar campanhas, posts, apresentacoes,
materiais comerciais, comunicacoes internas
ou qualguer conteldo que represente a VVox.

& Dpo's

Fale sempre a partir da realidade do cliente,
mostrando como a comunicagao pode
transformar sua vida, carreira ou negocio.

Utilize uma linguagem clara, objetiva, humana e
inspiradora.

Ensine antes de vender, compartilhando
conhecimento com meétodo e proposito.

Demonstre transformacao por meio de
exemplos, histdrias e resultados reais.

Comunigque com confianca, sem arrogancia.

Reforce pertencimento, mostrando que cada
aluno faz parte da comunidade Vox.

Valorize a escuta, a empatia e a conexao em
todas as interacoes.

Utilize provas concretas sempre que possivel,
como numeros, cases e depoimentos.

Convide o publico para um proximo passo de
forma natural e respeitosa.

Mantenha consisténcia na comunicacao em
todos os pontos de contato da marca.

DO’S & DON’TS

& DON’TS
Nao utilize promessas absolutas ou resultados
garantidos.

Nao recorra ao sensacionalismo ou a chamadas
apelativas.

Nao utilize linguagem agressiva, ofensiva ou
preconceituosa.

Nao associe a marca a posicionamentos
politicos, partidarios ou religiosos.

Nao utilize girias em excesso ou linguagem
infantilizada.

Nao escreva textos genéricos, vazios ou com
aparéncia artificial.

Nao fale da marca antes de falar das
necessidades do cliente.

Nao utilize excesso de jargoes ou termos
técnicos apenas para parecer autoridade.
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A marca

Fale.
Comunique.

Brandbook versio .o m




Amarca

A Vox passou por uma longa jornada de
aprendizado até nos tornarmos a maior rede
de escola de comunicagao e oratoria que
hoje. Assim como outras grandes marcas, a
VVox também ja possuiu outros nomes e logos

durante essa trajetoria.

[~
INNOVA

COMPANY

DE 2012 A 2013

A historia comega com a Innova Company,
fundada por Luis Fernando Camara com
atuacao voltada a eventos corporativos,
treinamentos e experiéncias empresariais.
Essa fase marca o inicio da jornada
empreendedora que, mais tarde, daria
origem a Vox2you.

EVOLUGAO DOS LOGOS

<I: INNOVA

DE 2013 A 2015

A Innova Company passa por um redesign,

atualizando seu logo e sua expressao visual.

A nova identidade traz uma linguagem mais
moderna e profissional, acompanhando o
amadurecimento da empresa e preparando
a marca para uma atuacao mais clara no
mercado corporativo.

2

ESCOLA DE ORATORIA

DE 2015 A 2026

A Vox2you nasceu a partir de uma dor
percebida por Luis Fernando Camara nos

eventos produzidos pela Innova Company:

muitas pessoas subiam ao palco para dar
depoimentos, recados ou apresentacoes,
mas tinham dificuldade para se expressar
com clareza e seguranca.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

A PARTIR DE 2026

Depois de mais de uma década de historia,
a Vox2you evolui para Vox. A nova marca
representa uma fase mais simples, forte e
abrangente, consolidando um ecossistema
de solucoes voltadas a comunicacao,
expressao, influéncia, lideranca e
transformacao pessoal e profissional.
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REDESIGN DA MARCA

A mudanca de Vox2you para VOX nao foi uma ruptura. Foi a oficializacao de um nome que ja era real no dia
a dia. Hd muito tempo, alunos, franqgueados e o publico ja chamavam a marca de “Vox” de forma natural. Ao FC%IE/iUNI UE
assumir esse nome como assinatura principal, a marca ganha clareza, memorizagcao e consisténcia: fica mais TRANSF(?RME

facil de falar, de lembrar, de buscar, de aplicar e de reconhecer em qualquer ponto de contato. 3
ESCOLA DE ORATORIA

A reformulacao do simbolo segue a légica da nova marca Vox: simplificar para fortalecer. O antigo pin,
antes associado a um ponto de localizagao, da lugar ao baldo de fala, ampliando o significado da marca para
representar o proprio ato de comunicar: a troca, a escuta, o didlogo e a conexao entre quem fala e quem ouve.

O sorriso inserido no baldao de fala € a assinatura humana da Vox. Ele representa abertura, empatia e presenca,
reforcando que toda comunicagao transformadora comeca quando existe espaco verdadeiro para o outro. Mais
do que um detalhe estético, o sorriso simboliza o resultado que buscamos em cada jornada VVox: clareza na fala,
confianga, leveza e conexao.

A simplificacao visual tambem torna o simbolo mais funcional e versatil, especialmente no digital e em
aplicacoes reduzidas. Suas formas mais limpas permitem que o baldao de fala seja usado como icone principal,
elemento de apoio ou desdobramento grafico, mantendo unidade em todo o sistema visual da marca.

Por fim, a nova assinatura FALE. COMUNIQUE. TRANSFORME. amarra conceito e experiéncia: ela traduz a

jornada que a VOX propode. FALE é o primeiro passo, a coragem de expressar a voz auténtica. COMUNIQUE FALE.

vai além das palavras: é clareza, conexao e impacto real. TRANSFORME é o resultado: mudancga profunda e &

duradoura por meio da forca da fala. Assim, o novo nome, o novo simbolo e a assinatura convergem para o ESCOLA DE ORATORIA COMUNIQUE'
mesmo objetivo: tornar a marca mais clara, mais consistente e mais preparada para crescer, sem perder a TRANSFORME.

esséncia que o publico ja reconhecia.
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Por padrao de registro e representacao
institucional, a assinatura institucional VOX +
Fale. Comunique. Transforme. € a assinatura
oficial da marca e deve ser utilizada em
aplicagoes publicas e institucionais, como
fachada e documentos oficiais.

A assinatura essencial (VOX) € a versao de
uso cotidiano, indicada para materiais de
rotina, materiais didaticos e comunicagoes
internas da franqueadora e das escolas.

EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO VARIACOES

ASSINATURA INSTITUCIONAL

Aplicacao oficial e institucional

Uso obrigatorio em:

Fachada, sinalizacao principal, outdoors,
documentos oficiais e pecas institucionais/
campanhas de marca.

Uso permitido em:
Materiais didaticos e apresentacoes, desde
que haja espaco e legibilidade adequados.

AREA DE RESPIRO REDUCAO MINIMA

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

USOS INCORRETOS TAGLINE ECOSSISTEMA VOX

ASSINATURA ESSENCIAL

Uso diario e operacional

Uso padrao em:

Materiais operacionais, apostilas e
apresentacoes de aula, conteldos de
rotina e comunicacoes internas da
franqueadora e das escolas.

Uso recomendado em:

Aplicacoes reduzidas (mobile, avatares,
rodapes e pegas com pouco espaco).
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ETAPAS DA CONSTRUCAO

O logo VOX foi desenvolvido a partir da
construcao do pin e estruturado em uma
malha modular de proporcao 1:1. Todos os
elementos seqguem essa malha, garantindo
consisténcia de proporgao, alinhamento e
espacamentos.

A?E

Grid inicial:
Construcao do Pin

LOGO
Etapal: Etapa 2:
Construcao da forma externa Construgao da contraforma
do pin (contorno do pin). do pin (parte interna vazada).

Sualargura é 1:2 em relagao a
largura da forma externa.

\

Etapa 3:

Construgao do sorriso. O
posicionamento segue a
proporcao 1:2 dalargura da
contraforma, € a espessura
é de um bloco da malha de
construgao do logo Vox.

R
e\ " 4

W/

Com o pin concluido, os elementos V e X sdo construidos com a mesma
espessura da forma positiva do pin e alinhados a malha modular.

Etapa 4:
Pin simétrico e alinhado a
malha.
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ETAPAS DA CONSTRUCAO

A assinaturalogo VOX + Tagline (Fale.
Comunique. Transforme.) também sao
construidos e alinhados seguindo a mesma
malha modular.

LOGO

Etapa 6:
Na tagline, a altura das palavras FALE, COMUNIQUE e TRANSFORME ¢ definida por 3 modulos da malha. Para

garantir consisténcia, essa medida deve ser tomada a partir das hastes retas das letras, como F, M e T, evitando o
uso de letras com curvas, como o C, que podem gerar distorcoes opticas.

A tagline deve ser posicionada a 4 modulos da malha em relacao ao logo Vox. A palavra FALE € alinhada a parte
superior da contraforma do balao de fala presente no O de Vox. A palavra TRANSFORME ¢ alinhada pela base
das letras da marca Vox, desconsiderando a cauda do balao de fala, que funciona como um descendente visual
e ndo como referéncia principal de alinhamento. A palavra COMUNIQUE é posicionada entre as duas, mantendo
1 bloco da malha de distancia acima e abaixo, garantindo equilibrio, respiro e consisténcia entre as linhas da

tagline.
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A marca VARIAGOES

Nossa marca possuiversdes de assinaturas ASSINATURAS INSTITUCIONAIS PRINCIPAIS

para diferentes formatos e suportes. Cada
variagao deve ser aplicada conforme o
contexto, respeitando sempre leqgibilidade,
contraste e as regras de area de respiro e

reducao minima.
FALE. FALE.
~ s : COMUNIQUE. COMUNIQUE.
Nas versoes positivo (preto puro) e negativo TRANSFORME. TRANSFORME.

(branco puro), a contraforma (interior do pin)
e vazado.

ASSINATURAS ESSENCIAIS SECUNDARIAS

Positivo

FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME.

Negativo

FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.




A marca VARIAGOES

Nossa marca possui versdes de assinaturas ASSINATURAS INSTITUCIONAIS PRINCIPAIS

para diferentes formatos e suportes. Cada
variacao deve ser aplicada conforme o
contexto, respeitando sempre legibilidade,
contraste e as regras de area de respiro e

reducao minima.
Nas versdes positivo (preto puro) e negativo VOX

(branco puro), a contraforma (interior do pin)
€ vazado.

ASSINATURAS ESSENCIAIS SECUNDARIAS

Positivo

VOX VOX

Negativo

VOX VOX
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O simbolo (Pin) pode ser utilizado
isoladamente apenas em aplicacoes
especificas que exigem leitura em escala
ultra reduzida, como avatar de redes

sociais, favicon, icone de aplicativo e icones
internos. Nesses casos, ele deve aparecer
sempre associado ao universo visual da VOX
(cores, tipografia e grafismos), garantindo
reconhecimento imediato.

O simbolo isolado nao deve ser utilizado
como assinatura principal nem em contextos
institucionais ou de co-branding (quando

a VOX aparece ao lado de outras marcas).
Nesses casos, utilize preferencialmente a
assinatura essencial (VOX) ou a assinatura
institucional (VOX + tagline), conforme a
aplicacao e as regras de uso contidas neste
Brandbook.

Nas versoes positivo (preto puro) e negativo
(branco puro), a contraforma (interior do pin)
é vazado.

VARIACOES

Positivo

.n

3¢ [//
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A area de respiro € o espago minimo ao
redor do logo que deve permanecer livre de
textos, imagens, bordas e outros elementos
graficos. Ela garante legibilidade, destaque
e consisténcia em qualquer aplicacao. A
medida de referéncia para calcular esse
respiro € a contraforma do pin (interior do
pin): a distancia minima ao redor do logo
deve sequir essa unidade. Sempre respeite
essa margem minima e, quando possivel,
utilize um respiro maior para reforcgar a
presenca da marca.

EVOLUCAO DOS LOGOS LOGO VARIACOES

ASSINATURASINSTITUCIONAL

FALE.

COMUNIQUE.
TRANSFORME.

Exemplo de aplicagao

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

AREA DE RESPIRO

REDUCAO MINIMA

USOS INCORRETOS TAGLINE

ASSINATURA ESSENCIAL

Exemplo de aplicacao

ECOSSISTEMA VOX
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A reducao minima define o menor
tamanho permitido para aplicagcao do 10go,
garantindo legibilidade e reconhecimento
da marca. Abaixo desse limite, detalhes
podem se perder e comprometer a leitura,
especialmente em telas e impressos.

Sempre respeite os tamanhos minimos
indicados para cada versao (assinatura

institucional, assinatura essencial e simbolo).

Em aplicacdes muito pequenas, utilize
preferencialmente a assinatura essencial ou
o simbolo isolado, conforme as regras deste
Brandbook.

EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO

VOX

VARIACOES AREA DE RESPIRO

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

O

REDUGAO MIiNIMA USOS INCORRETOS TAGLINE

MEIOS FiSICOS

materiais impressos

6mm
de altura

Smm
de altura

MEIOS DIGITAIS

telas e interfaces

30px

de altura

20px

de altura

ECOSSISTEMA VOX
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ATENCAO PARA SEU USO E APLICACAO

Nosso logo é a forma mais direta de a VOX
ser reconhecida no mundo. Por isso, ele deve
ser aplicado com cuidado e consisténcia. O
logo nao deve ser reinterpretado, modificado
Ou receber aderecos: ele carrega nossa
identidade e, guando usado corretamente,
protege a marca e o publico contra
confusdes, usos indevidos, golpes e fraudes.

Ao lado, reunimos alguns dos erros mais
comuns para evitar.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO distorcer.

D

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO altere a proporgdo e/ou a
disposi¢cao dos elementos.

D>

FALE.
COMUNIQUE.

NAO aplicar cores que n3o
fazem parte da identidade visual.

TRANSFORME.

VARIACOES AREA DE RESPIRO REDUCAO MINIMA

NAO rotacionar.

>

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO altere a fonte.

FALE.
~ COMUNIQUE..
. TRANSFORME.

NAO adicione textura ou aplique
efeitos nologo.

ﬂ“ﬁd

USOS INCORRETOS TAGLINE ECOSSISTEMA VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO inserir elementos.

>

FALE.
7 COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO altere a ordem das cores.

®

CIDADE - UF

NAO utilizar apenas o simbolo
com textos.
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EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO VARIACOES AREA DE RESPIRO REDUCAO MiNIMA

Amarca

ATENCAO PARA SEU USO E APLICACAO

Nosso logo é a forma mais direta de a VOX

ser reconhecida no mundo. Por isso, ele deve e @
ser aplicado com cuidado e consisténcia. O

logo nao deve ser reinterpretado, modificado

A maior rede
ou recelber aderegos: ele carrega nossa @ FALE.

de escolas de

. : COMUNIQUE. aea
identidade e, quando L,Jsa.do corretamente, TRANSEORME. g%’g‘fcg}?:_‘?“
protege a marca e o publico contra
confusdes, usos indevidos, golpes e fraudes.
Ao lado, re“mmps alguns dos erros mais NAO use o logo como contorno. NAO altere a tagline
comuns para evitar.
. E R ‘
FALE. FALE.
_ COMUNIQUE. COMUNIQUE.
bia TRANSFORME; TRANSFORME.
L i ey 3 Sem A .
2V ]
NAO aplique a marca sobre fundos NAO inverta os elementos.
confusos e que nao contrastem.
FALE.
COMUNIQUE.
& Uso INDEVIDO TRANSFORME.

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

NAO utilize o pin isolado como assinatura. Salvo
aplicacoes ultra reduzidas, avatar ou grafismo.

NAO aplique cores em gradiente no logo.

USOS INCORRETOS TAGLINE ECOSSISTEMA VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

NAO remova ou altere os elementos

>

CIDADE - UF

NAO personalize o logo com informagdes locais.
Utilize exclusivamente as versoes e modelos oficiais.

®

o

NAO utilize versdes 3D para
assinar a marca.
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A tagline possui duas formas de aplicacao e,
em ambos 0s casos, devem ser respeitadas

as regras de legibilidade, contraste, area de

respiro e hierarquia desta identidade.

Assim como o 1090, a tagline possui versoes
positiva (preto puro) e negativa (branco
puro). Nessas aplicacdes, o balao e a palavra
Transforme. devem ser mantidos em vazado,
conforme as versoes oficiais.

EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO VARIACOES AREA DE RESPIRO

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

TAGLINE INTEGRADA AO LOGO
Quando integrada ao logo, ela compoe

a assinatura institucional e segque sua
construcao oficial (incluindo caixa alta e
proporgoes especificas), garantindo unidade
e reconhecimento da marca.

REDUCAO MINIMA USOS INCORRETOS TAGLINE ECOSSISTEMA VOX

Fale.
Comunique.

Fale. Comunique. @IENEETLEY

TAGLINE INDEPENDENTE

Quando utilizada separadamente, a tagline
funciona como assinatura verbal e pode ser
aplicada em titulos, chamadas e materiais de
comunicacao, reforcando o conceito da VOX
sem substituir o uso do logo.
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VARIACOES TAGLINE VERTICAL

Fale.
Comunique.

_Transforme.

Fale.
Comunique.

_Transforme.

Fale.
Comunique.

_Transforme.

Fale.
Comunique.

TAGLINE

& UsO INDEVIDO

Negativo Positivo

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Fale.
Comunique.

Fale.
Comunique.

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Transforme.

Positivo

Fale.
Comunique.

| Transforme.

Negativo

Fale. Fale.
Comunique. Comunique.

Transforme. | Transforme.




Amarca

VARIACOES TAGLINE HORIZONTAL

Fale. Comunique. (e 0D

X
Fale: Comunigue- @IChE Y

Negativo

Positivo

Fale. Comunique. (QIEIRRS0IY

Fale. Comunique. SIS,

Fale. Comunique. —

Fale. Comunique. (TEIETIETS

Fale. Comunique.

Fale. Comunique. (IZIETIETD

Fale. Comunique. (@IEIE0EY

Positivo

Fale. Comunique. @IEIERINGY

TAGLINE

& UsO INDEVIDO

Fale. Comunique.

DI ITANEIN Transforme.

Transforme.

Fale. Comunique. —

Negativo

Fale. Comunique. (RTTIETS
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O ecossistema de marcas Vox redne cursos,
programas, assinaturas, palestras, conteldos
e demais frentes de atuagcao da marca. A

Vox adota uma arquitetura monolitica com
extensoes de marca, em que todas as marcas
derivadas partem da marca-mae e mantém

o nome Vox como principal elemento de
reconhecimento.

Cada frente possui caracteristicas visuais
proprias, como cores, tipografias, simbolos
e composicoes especificas, mas sempre
dentro de um sistema visual unificado,
garantindo consisténcia, pertencimento e
forca institucional.

Cligue no logo do produto para
visualizar seu guia de uso.

EVOLUGAO DOS LOGOS LOGO

VOXacademy

BUSINESS

VARIACOES AREA DE RESPIRO REDUCAO MINIMA USOS INCORRETOS

TAGLINE

ECOSSISTEMA VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

VOXMASTER VOXPos»

VOXspeakers

INTENS!VOX

teens

a2 [//


https://drive.google.com/file/d/1su8udOHCHoXG2zldToCMdd15nZoo5HQI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1JyNT5eafOB4RA5w_DxI7FPaEcmlLUNn-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wGU0dHV23frw4vMx02cISKrcY_gyb7GH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SX1-lh2FGo5-8l2GRX2nYgTvvIIK5eDf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1OnLY_jQv-DnbsTxlFCxK8tTH4JzWZ7kz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/160eMIP7mIlxpLH_xTU7GFs877MWXHTxk/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1A5UKc7D0J9jCNV4pcNmcZ294QRLHRIIp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1nr9MZ7AEJPYmNNOlrtywJLDaT2NHG4Xe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1G4F95XyDRHT3EwHU-wz59Srm7OwoiS1_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tgwrrHAT19Btq-35GMD94x5mMZfOI_M1/view?usp=sharing
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ETAPAS DA CONSTRUCAO

A construcao dos logos do ecossistema
\Vox parte da malha da marca principal,
garantindo unidade visual entre as
diferentes frentes da marca. Embora todas
as assinaturas sigam a mesma logica de
sistema, suas proporcoes sao ajustadas
conforme a extensao, a leitura e a presencga
visual de cada nome.

Cligue no logo do produto para
visualizar seu guia de uso.

ECOSSISTEMA VOX

NOMES LONGOS:

Em nomes mais longos, o lettering deve sequir a altura interna da contraforma do “O?,

garantindo melhor equilibrio, proporgao e legibilidade.

Marcas que seguem essa estrutura:

VOXacademy VOXMASTER Business  \J@QXspeakers

NOMES CURTOS:

Em nomes curtos, o lettering complementar ganha mais presenca
utilizando como referéncia a contraforma do “O” de Vox, acrescida de um
bloco da grid acima e um abaixo, garantindo melhor equilibrio, proporgao
e legibilidade.

Marcas que seguem essa estrutura:

VOXPos» teens  VOXcLuB  OXtime
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https://drive.google.com/file/d/1JyNT5eafOB4RA5w_DxI7FPaEcmlLUNn-/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1OnLY_jQv-DnbsTxlFCxK8tTH4JzWZ7kz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1nr9MZ7AEJPYmNNOlrtywJLDaT2NHG4Xe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1G4F95XyDRHT3EwHU-wz59Srm7OwoiS1_/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1su8udOHCHoXG2zldToCMdd15nZoo5HQI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1wGU0dHV23frw4vMx02cISKrcY_gyb7GH/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1SX1-lh2FGo5-8l2GRX2nYgTvvIIK5eDf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/160eMIP7mIlxpLH_xTU7GFs877MWXHTxk/view?usp=sharing
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ETAPAS DA CONSTRUCAO

Sempre que possivel, deve-se manter

um bloco da malha como distancia
minima entre os elementos, preservando
respiro, hierarquia € harmonia visual.

Em construcoes especiais, o lettering
pode avancar para dentro da area da
marca Vox quando houver necessidade
de continuidade na leitura e equilibrio
Optico. Esse ajuste deve ser feito de forma
controlada, sempre respeitando a malha, a
legibilidade e a unidade do sistema visual.

Alguns logos podem exigir uma
diagramacao especifica por questdes de
sonoridade, reconhecimento de marca ou
por manterem nomes ja consolidados que
Nnao seqguem o padrao atual “Vox + Nome”™.

Nesses casos, a construgcao deve respeitar a
altura da marca Vox, considerando sua base
superior e inferior como referéncia principal
e desconsiderando a cauda do balao de fala,

que funciona como descendente visual e
nao como referéncia de alinhamento.

Cligue no logo do produto para
visualizar seu guia de uso.

ECOSSISTEMA VOX

—

Diferente dos demais subprodutos Vox, o VoxCast possui uma diagramacao
propria dentro da malha de construcao. O “Cast” avanca dois blocos para
dentro da area do “X” de Vox, criando continuidade na leitura e deixando a
composicao mais integrada e harmoniosa. Para a versao vertical e demais
orientacdes de aplicacao, consulte o guia de uso completo.

INTENS!VOX

Por nao seguir o padrao atual “Vox + Nome”, o Intensivox adota uma construcao especial dentro
da malha. A composicao respeita um modulo de espacamento equivalente a um bloco da malha,
garantindo respiro, leitura continua do nome e equilibrio dptico dentro do sistema visual da
Vox. O lettering acompanha a altura da marca Vox, considerando a base superior e inferior
como referéncias principais e desconsiderando a cauda do baldo de fala, que funciona como
descendente visual.

aa [//


https://drive.google.com/file/d/1A5UKc7D0J9jCNV4pcNmcZ294QRLHRIIp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tgwrrHAT19Btq-35GMD94x5mMZfOI_M1/view?usp=sharing
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SiStema visual PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA @

PALETA PRINCIPAL

A paleta principal relne as cores de maior
reconhecimento da identidade Vox e
sustenta a personalidade visual da marca. O
azul ganha destaque na construcao do 1ogo,
reforcando presenca, confianca e seguranca.
O amarelo atua como cor de apoio,
mantendo energia, leveza e otimismo.

O preto e o branco completam o sistema,

garantindo contraste, clareza e versatilidade.

Para preservar a consisténcia da marca, o CMYK 805400
padrao RGB deve ser utilizado em ambientes
digitais, enquanto o CMYK deve ser aplicado
em materiais impressos. HEX OOA7AG

RGB O 167 166

CMYK O 351000
RGB 249176 O
HEX FO9BOOO

CMYKO OO 100 CMYKOOOO
RGBOOO RGB 255255 255
HEX OO0O0000 HEX FFFFFF




Sistema visual

PALETA COMPLEMENTAR

As cores da paleta Vox também podem ser
utilizadas em escalas tonais, ampliando as
possibilidades de aplicacao sem perder
consisténcia visual. As variagcdes de azul,
amarelo e preto permitem criar fundos,
contrastes, hierarquias e elementos de apoio
com diferentes niveis de intensidade.

O uso das escalas deve respeitar a funcao
de cada cor no sistema: o azul e o amarelo
carregam maior reconhecimento da
marca, enquanto os tons de preto e cinza
garantem contraste, leitura e equilibrio nas
composicoes.

CMYK 56 4280
RGB 1191938 192
HEX 77C1CO

CMYK 483240
RGB 143 203 202
HEX 8FCBCA

CMYK 403200
RGB 165 211 211
HEX ASD3D3S

CMYK 32216 0
RGB 186 221220
HEX BADDDC

CMYK242120
RGB 205 229 229
HEX CDESES

CMYK16 080
RGB 222 240 239
HEX DEFOEF

CMYK8040
RGB 239 247 248
HEX EFF7F8

PALETA DE CORES

TIPOGRAFIA GRAFISMOS

ICONOGRAFIA

FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA

CMYK0O 351000
RGB 249176 O
HEX FOBOOO

CMYK0O 30900
RGB 251187 33
HEX FBBB2]

CMYK 028800
RGB 252 192 67
HEX FCCO043

CMYK025700
RGB 253 199 95
HEX FDC75F

CMYK 020600
RGB 254 210 122
HEX FED27A

CMYKO 17500
RGB 254 217 146
HEX FED992

CMYKO14400
RGB 255 224 169
HEX FFEOAS

CMYKO10300
RGB 255233 192
HEX FFEQCO

CMYKO7200
RGB 255 240 214
HEX FFFODo

CMYKO 4100
RGB 255 247 234
HEX FFF7EA

CMYKOOO100
RGBOOO

HEX 000000

CMYKO O 090
RGB 60 60 59
HEX 3C3C3B

CMYKO O 080
RGB 87 87 86
HEX 575756

CMYKOOO70
RGB 112 111 111
HEX 706F6F

CMYKO OO0 60
RGB 155135 135
HEX 878787

CMYKO 0040
RGB 178178 178
HEX B2B2B2

CMYKO O 0 30
RGB 198 198 198
HEX Co6C6Co6

CMYKO OO0 20
RGB 218 218 218
HEX DADADA

CMYKOOOTO
RGB 237 237 237
HEX EDEDED

a7 [J//



Sistema visual

TIPOGRAFIA VOX

A tipografia da Vox foi definida para garantir
clareza, consisténcia e personalidade em
todos os pontos de contato da marca. O
desenho do logo teve como referéncia inicial
a Azo Sans Bold, mas foi reconstruido a partir
da malha proprietaria da VVox, garantindo uma
assinatura visual exclusiva, mais alinhada ao
novo sistema de marca.

Para as demais aplicacoes, o sistema
tipografico se organiza em trés frentes:
fonte principal, fonte de apoio e fonte
complementar. Cada uma possui uma fungao
especifica dentro da identidade, garantindo
hierarquia, leitura e flexibilidade nas
composicoes.

TIPOGRAFIA

VOX VOX

Aa Bb Cc

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890~1@#S$S%"&.,?

a8 [///



Sistema visual

FONTE PRINCIPAL - SORA

A Sora ¢ a fonte principal dos materiais
institucionais Vox, utilizada em titulos,
subtitulos e destaques. Sua construgao
moderna, geomeétrica e limpa reforca

a presenca da marca e garante uma
comunicacgao direta, clara e contemporanea.

Nos produtos e servicos do ecossistema
\Vox, cada frente possui sua propria tipografia
principal. Nesses casos, a Sora € substituida
pela fonte especifica do produto ou

servico, respeitando sua identidade visual e
garantindo diferenciacao dentro do sistema
da marca. Para orientacoes completas

de aplicacao, consulte o guia de uso do
respectivo produto ou servico.

Sora Regular

TIPOGRAFIA

Aa Bb Cc

Sora Extralight
Sora Thin

Sora Light
Sora Regular
Sora Medium
Sora SemiBold
Sora Bold

Sora ExtraBold

Sora Extralight

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1 Jj Kk L1 Mm Nn
Oo Pp Og Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy /7
1234567890~ @#S%"&.,"7

Sora ExtaBold

AaBb Cc Dd Ee FfGg Hh li Jj Kk L1 Mm Nn
Oo Pp Qq RrSs Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890~!'@#S%"&.,?

a [f//



Sistema visual

FONTE DE APOIO - DM SANS

A DM Sans ¢ a fonte de apoio do sistema
\VVox e deve ser utilizada em textos corridos,
materiais de leitura extensa, conteldos
institucionais, apresentacoes, materiais
didaticos e demais aplicacdes que exigem
alta leqgibilidade.

Diferente da fonte principal, que pode variar
conforme o produto ou servigco, a DM Sans
permanece como fonte comum de apoio
em todo o ecossistema Vox, garantindo
consisténcia, clareza e unidade entre as
diferentes frentes da marca.

DM Sans Reqgular

DM Sans Regular

DM Sans Medium

DM Sans SemiBold

DM Sans Extralight

DM Sans Thin

DM Sans Extralight Italic
DM Sans Thin latlic

DM Sans Light

DM Sans Light Italic

TIPOGRAFIA

DM Sans Italic

DM Sans Medium lItalic
DM Sans SemiBold Italic
DM Sans Bold

DM Sans Bold Italic

DM Sans ExtraBold

DM Sans ExtraBold Italic
DM Sans Black

DM Sans Black Italic

DM Sans Thin

Aa Bb Cc Dd Ee Ft Gg Hn [ Jj Kk LI MmN
Oo Pp Qg Rr 5s Tt Uu Vv Ww Xx Yy /7
12345667890 ~1@#3%NE&.,?

DM Sans Black Italic

Aa Bb Cc DdEe Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 2z
1234567890~!1@#$%N&.,?
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Sistema visual

FONTE COMPLEMENTAR - UTOPIA STD

A Utopia Std Subhead Italic € a fonte
complementar do sistema Vox, utilizada em
frases, palavras de destaque e composicoes
pontuais que exigem uma expressao mais

editorial, elegante e expressiva. Utopia STD Subhead Italic

Seu uso deve ser moderado e sempre como
apoio ao sistema tipografico principal de
cada marca, seja nos materiais institucionais
VVox ou nos produtos e servicos do
ecossistema. A Utopia Std Subhead Italic
cria contraste e sofisticacao sem substituir a

fonte principal nem comprometer a unidade

visual.
Utopia Std Subhead Italic Utopia Std Subhead Italic
Utopia Std Semibold Subhead Italic Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 1i ]Jj Kk LI Mm Nn
Utopia Std Bold Subhead Italic Qo Pp Qq Rr 5s 1t Uu Vv Ww Xx Yy 2z
1234567890~1@#$% &.,?
Atencgao:
erses Subheag talio, contorms indioade acima. Utopia Std Bold Subhead Italic
Caption 15alis, poss. e diforeneas visLgie morto suti Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn
o Vers5es regularas. sem IHAGO, aprésentam mator Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vo Ww Xx Yy Zz
s e o e 1234567890~1@#$%"&., ?

Por isso, seu uso deve ser restrito as versoes
indicadas, exceto em casos especiais, como letras
isoladas, iniciais ou necessidades especificas do
Marketing.
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Sistema visual

FONTE USO ESPECIAL

Tipografias de uso especial podem ser
usadas apenas como recurso grafico pontual,
em detalhes que facam parte do conceito

da peca, como assinaturas, anotagoes,

frases escritas a mao, simulacoes de papel,
carimbos, maguina de escrever ou pequenos
elementos editoriais.

Essas fontes nao substituem as fontes
oficiais da marca e nao devem ser aplicadas
em titulos, subtitulos, textos corridos,
chamadas principais, CTAs ou informacoes
importantes. Seu uso deve ser limitado

a palavras curtas, detalhes decorativos e
elementos de baixa hierarquia visual.

Em materiais institucionais, comerciais ou
de grande circulacao, as fontes oficiais do
sistema tipografico Vox devem sempre
prevalecer.

Atencgao:

Verifique sempre se a fonte possui acentos, cedilha

e caracteres especiais da lingua portuguesa. Fontes
sem suporte completo podem comprometer a leitura,
gerar erros em palavras acentuadas e prejudicar a
qualidade visual da peca. Nesses casos, a fonte nao
deve ser utilizada.a.

TIPOGRAFIA

SUGESTOES DE USO

Para assinaturas e citagao:

(he § toryline

Aa Bb Ce Dot Ee Ft Gg Ho li Jj Kk Lt Mon N
Oo Fp Qg €r Sc Tt Uu Uy W X Yy 2

N

1234u5672890~!@#% %+ ¢ /7

Para anotacgoes e registros:

Simple Notes

Aa Bb Cc Dd te Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nin
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz
23457890~ 0oxd% " & . 7

Para efeito documental e/ou datilografia:

Tox Typewriter

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh 11 Jj Kk L1 Mm Nn

Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 72z
1234567890 '@#3%"&.,?
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Sistema visual

Os grafismos Vox foram criados a partir dos
elementos centrais da marca, como o balao
de fala, o sorriso e as formas derivadas do
proprio logo. Esses recursos ampliam o
sistema visual da identidade, trazendo mais
movimento, presenca e possibilidades de
composicao sem perder conexao com a
marca principal.

Para manter clareza e consisténcia,
recomenda-se trabalhar com apenas uma
familia grafica por peca, evitando o uso
simultaneo de muitos elementos na mesma
COMpOSsicao.

Atencgao:

Os grafismos nao substituem a assinatura oficial

da marca. Em comunicagoes externas, devem
aparecer acompanhados do logo Vox. O uso sem
assinatura é permitido apenas em materiais internos,
ambientacoes ou pecgas em que o0 contexto da marca
ja esteja claramente estabelecido.

PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

INSTITUCIONAIS PRINCIPAIS:

Variagcoes de Cores

Variacoes de Cores

________________________________________________

! Variacoes de Cores G
"

BN B
O p— =
e | i |

! Variagoes de Cores

GRAFISMOS DE APOIO:

Variacoes de Cores
Variacoes de Cores

m e /7
Vex J = ///
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Sistema visual

INSTITUCIONAL PRINCIPAL
REPETICAO

Criado a partir do balao de fala presente
no logo Vox, este grafismo utiliza uma
forma-base desenhada manualmente para
criar um padrao infinito. Sua construgao
nao segue um modulo quadrado
tradicional: os baldes foram posicionados
para que os tracos se encaixem com
harmonia € sem sobreposicao excessiva.

—

As cores podem seqguir todas as variacoes previstas no
sistema visual Vox, desde que mantenham contraste,
legibilidade e harmonia com o conteudo da peca.

PALETA DE CORES

Forma principal

‘\ & -
Alargura do tragado dos baldes de fala deve ser de,
no Mmaximo, 3 cm, evitando excesso de peso visual e

mantendo o padrao mais leve, equilibrado e confortavel
para aplicacao em materiais impressos.

maximo 3 cm

Forma em repetigcao

~

Para replicar o padrao, duplique a forma principal e
encaixe uma ao lado da outra, seguindo as arestas da
propria forma. Os mddulos devem se conectar para
manter a continuidade e a harmonia do grafismo.

TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA

Exemplo de aplicacao

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

()

Fale.
Comunique.

| Transforme. )

>/ N\ \\ _//

Esteja pronto para
quando o palco chamar:

54 [//



Sistema visual

GRAFISMO INSTITUCIONAL
BALAO DE FALAVOX

O balao de fala Vox pode ser utilizado
como grafismo isolado em diferentes
variagoes, ampliando as possibilidades
de composicao da marca. A versao
principal € o baldao completo, que

deve ser priorizada por manter maior
reconhecimento visual do simbolo.

As versoes derivadas, como o recorte
interno preenchido e o recorte interno
em traco, funcionam como recursos de
apoio para composicoes especificas. Elas
podem criar sobreposicdes, molduras,
profundidade ou movimento visual, desde
gue nao substituam o logo nem compitam
com a assinatura principal da marca.

As cores podem seqguir todas as variacoes previstas no
sistema visual Vox, desde que mantenham contraste,

legibilidade e harmonia com o conteudo da peca.

PALETA DE CORES

VVersao principal

Pode ser aplicado
ajustado a area da peca
ou em escala ampliada,
com cortes e sangrias.

Exemplo de aplicagao

TIPOGRAFIA GRAFISMOS

Versao derivada
Recurso de apoio

para sobreposicoes,
molduras, aspas visuais
Ou composicdes com
maior presenca grafica.

ICONOGRAFIA

FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

VVersao derivada
Pode ser utilizada em conceitos
criativos de campanha, criando
f 7 composicoes Unicas, sobreposicoes,

molduras ou elementos de
profundidade visual. A largura deve

| ser de, no maximo, 3 cm, garantindo
leveza e equilibrio na composicao.

maximo 3 cm

™

Esteja pronto para
quando o palco chamar:




Sistema visual

GRAFISMOS SECUNDARIOS
REPETIGAO

Forma principal Forma em repeticao Exemplo de aplicacao

Criado a partir de trés variagoes de baldes de
fala, este grafismo representa os diferentes
formatos e ritmos da comunicacgao, criando
uma composicao modular, dinamica e
continua.

~——

_________________________

ge

YY)
‘\_«\

Os baloes podem ser utilizados em
versao lineart ou preenchida, conforme
a necessidade da peca. Também podem
aparecer com ou sem a tagline “Fale.
Comunique. Transforme.”

O

Na versao com tagline, siga as posicoes
do arquivo original ou utilize a frase em um
ponto estratégico da composicao.Vox.

Fale.
Comur

HOINeNnY

(U

O

maximo 3 cm

L
L
&= [

A largura do tracado dos baloes de fala deve ser
de, no maximo, 3 cm, evitando excesso de peso
visual e mantendo o padrao mais leve, equilibrado e
confortavel para aplicagcao em materiais impressos.

1

-1
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

1

OB L O
SHONIONON

HO 4G
SHoN
_

'_
[
I
I
|
|
|
[
I
I
I
I
|
I
I
I
I
|
|
|
|
[
|
|
L

FCacltlir.\unique.
=9

Para replicar o padrao, duplique a forma principal e
As cores podem seqguir todas as variacoes previstas no encaixe uma ao lado da outra, seguindo as arestas da
sistema visual Vox, desde que mantenham contraste, propria forma. Os modulos devem se conectar para

legibilidade e harmonia com o conteudo da peca. manter a continuidade e a harmonia do grafismo.




Sistema visual

GRAFISMO DE APOIO /| VOX MODULOS:

O Vox modulos é o grafismo derivado das
formas do 1ogo, utilizando os elementos

do V, do O/balao de fala, do X e do sorriso
em versao separada. Essa familia amplia a
presenca visual da marca e pode ser utilizada
CcOomo recurso de apoio em composicoes
institucionais.

Os modulos podem aparecer sozinhos,
combinados entre si ou junto ao sorriso,
sempre em escala ampliada, com cortes

e sangrias. O objetivo é criar impacto,
movimento e reconhecimento sem competir
com o conteudo principal da peca.

Os modulos nao devem ser usados como
substitutos da assinatura oficial da marca g,
em comunicacoes externas, devem aparecer
acompanhados do logo Vox.

—

As cores podem seqguir todas as variacoes previstas no
sistema visual Vox, desde que mantenham contraste,
legibilidade e harmonia com o conteudo da peca.

Forma principal

Vex J

Exemplo de aplicacao

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

VOX

PALETA DE CORES

TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA

()

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros
et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.
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Sistema visual

GRAFISMO DE APOIO / TRIADE VOX:

A Triade Vox € um grafismo derivado do
sorriso da marca, formado por trés barras
inclinadas que representam a sintese

da mensagem Vox: Fale. Comunique.
Transforme. O elemento funciona como
recurso de apoio para criar ritmo, movimento
e direcao nas composicoes, reforcando a
energia da identidade visual sem competir
com o conteudo principal.

Pode ser utilizado como apoio em textos
curtos, titulos, chamadas, indicagdes, cantos
de pagina ou em escala ampliada com
cortes e sangrias, especialmente em capas,
aberturas e pecas de impacto.

Nao altere inclinagcao, proporgao,
espacamento ou quantidade de barras fora
das versdes previstas, e nao utilize este
elemento como substituto da assinatura
oficial da marca.

Conceito de criagao

Grafismo extraido do recorte
inferior do sorriso, aplicado em
forma de barras inclinadas.

Exemplo de aplicacao

A maiorrede
de escolas de

e

FOTOGRAFIA @

PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS

VVersoes autorizadas

///

Cadavendainicia
uma trajetoria.

/7/

58 ///



Sistema visual

A iconografia Vox foi definida para manter
a mesma linguagem visual da marca:
simples, clara, humana e fluida. Os icones
devem sequir o estilo lineart, com tragos
arredondados e cantos suaves, garantindo
unidade com o movimento do balao de fala
presente no logo.

A aplicacao deve priorizar icones simples, de
facil leitura e com poucos detalhes, sempre
respeitando equilibrio visual, legibilidade
em diferentes tamanhos e harmoniacom o
restante do sistema Vox.

Todos os icones devem possuir cantos e
terminacdes arredondadas, evitando formas
rigidas, pontiagudas ou excessivamente
geomeétricas. Quando utilizados em
conjunto, devem manter o mesmo peso
visual e a mesma espessura de traco,
evitando combinacgodes de icones com
estilos ou intensidades diferentes na mesma
composicao.

Sempre que possivel, a espessura dos icones
deve acompanhar o peso da tipografia
aplicada na peca. icones proximos a textos
leves devem ter tracos mais sutis; icones
proximos a titulos ou chamadas de maior
peso podem ter tracos mais presentes. O
objetivo &€ manter equilibrio entre texto e
icone, garantindo harmonia, legibilidade e
consisténcia visual.

|o
To

ICONOGRAFIA

Q
©
b

|

) g\ ‘%. oo




Sistema visual

ASSINATURA INSTITUCIONAL PRINCIPAL

A aplicacao da marca sobre fundos coloridos
deve respeitar sempre a relagcao entre
contraste, legibilidade e reconhecimento
visual. As variagcdes do logo foram criadas
para garantir boa leitura em diferentes
combinacoes da paleta Vox, preservando a
forca da marca em ambientes claros, escuros
ou coloridos.

Sempre utilize a versao do logo que
apresentar melhor contraste com o fundo
aplicado. Em cores claras, prefira versoes de
maior presenca visual; em fundos escuros ou
intensos, utilize versoes que garantam leitura
imediata e nao comprometam a identificagcao
da marca.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

PALETA DE CORES

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS

ICONOGRAFIA

FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

VOX

FALE.
COMUNIQUE.

VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

TRANSFORME.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

VOX

@
VOX

VOX

VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.
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ASSINATURA INSTITUCIONAL PRINCIPAL

A grade de cores apresenta as combinacoes
recomendadas entre paleta e variagdes do
logo. Ela deve ser utilizada como referéncia
para escolher a versao mais adequada em
cada aplicagao, evitando combinagdes com

baixo contraste ou que prejudiquem a leitura.

Nao apligue o logo em cores que reduzam
sua visibilidade ou criem conflito com o
fundo. A marca deve permanecer clara,
legivel e reconhecivel em todos os formatos,
seja em materiais digitais, impressos,
institucionais ou comerciais.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

PALETA DE CORES TIPOGRAFIA

VOX

VOX

VOX

e
VOX

®
VOX

GRAFISMOS

>

ICONOGRAFIA

FUNDOS PERMITIDOS

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

FOTOGRAFIA

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.




SiStema visual PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

ASSINATURAS ESSENICIAIS SECUNDARIAS @ USO INDEVIDO

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.
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SiStema visual PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

ASSINATURAS ESSENCIAIS SECUNDARIAS 8 USO INDEVIDO

FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. Q Q Q Q
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.
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SiStema visual PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

ASSINATURAS ESSENICIAIS SECUNDARIAS / POSITIVO E NEGATIVO e USO INDEVIDO

@ @ < < < <

FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.

FALE. FALE. FALE. FALE.
COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE. COMUNIQUE.
TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME. TRANSFORME.
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Sistema visual

APLICACAO SOBRE IMAGENS

Ao aplicar o logo sobre imagens, priorize
areas com menor interferéncia visual, bom
contraste e espaco suficiente ao redor da
marca. Evite posicionar o 10go sobre rostos,
elementos importantes daimagem, texturas
muito carregadas ou regides com muitas
variacoes de luz e cor.

Quando necessario, utilize recursos de
apoio, como areas de cor, faixas, boxes

Oou sobreposicoes sutis, para garantir
legibilidade. A aplicacao sobre imagem
deve preservar a leitura da marca, respeitar
a area de respiro e manter harmonia com a
composicao visual.

€& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

FALE.
COMUNIQUE.

. TRANSFORME.

FALE.
COMUNIQUE.

TRANSFORME.

VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

=
N

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

' LE.
MUNIQUE.
"/ TRANSFORME.

VOX

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

FUNDOS PERMITIDOS

E
L L
, Y -
LE. -
OMUNIQUE.

VOX

TRANSFORME.

| &

FALE.
COMUNIQUE.
TRANSFORME.

"




Brandboo

.

VERSAO 1.0

da Vox, deve traduzir a esséncia da marca:
comunicacao, confianca, presenca, autenticidade
e transformacao. As imagens devem representar
PEesSs0as reais em si
expressao e c
comunicacao

soal, profissional e social.

er claro, humano e
XCESSOS visuails, poses
roduzidas. Aimagem

a a mensagem, criando
e fortalecendo a

O estilo foto
contempora
artificiais ou
deve sempr
proximidad
identidade

»

O estilo fotogrdfico

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS

ICONOGRAFIA

FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA

()



Sistema visual

FUNDAMENTOS DE USO

As fotografias devem sequir diretrizes
que reforcem a personalidade visual e
verbal da Vox, independentemente de
sua origem, seja banco de imagens, |A ou
captacao propria.

FOTOGRAFIA

MOSTRE COMUNICAQAO PREZE PELO NATURAL TRANSMITA CONFIANCA E OTIMISMO
Priorize imagens de pessoas falando, ouvindo, Evite poses forcadas. As cenas devem parecer As expressdes devem comunicar abertura, sequranca,
apresentando, ensinando, negociando ou interagindo. espontaneas, reais e proximas do cotidiano. leveza e energia positiva.

VALORIZE A DIVERSIDADE MANTENHA CLAREZA VISUAL PRIORIZE REPRESENTATIVIDADE BRASILEIRA
Use imagens com diferentes perfis, idades, corpos, Prefira imagens limpas, com poucos elementos e boa Prefira pessoas e contextos visuais que reflitam melhor
géneros, etnias e contextos brasileiros. leitura, sem excesso de informacao no fundo. a diversidade e os tracos do Brasil.
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Sistema visual

DIRETRIZES EM FOCO

PESSOAS CENARIOS

As pessoas devem ser o centro da fotografia. Priorize Os ambientes devem parecer reais, acolhedores e
expressoes naturais, gestos de comunicacao, proximos do cotidiano da marca, como salas de aulga,
contato visual, escuta ativa e momentos de interacao. palcos, empresas, reunides, eventos, treinamentos
Evite imagens excessivamente posadas, frias ou e espacos de troca. Evite cenarios muito montados,
genéricas. artificiais ou visualmente poluidos.

J

PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS FOTOGRAFIA

ILUMINAGAO

Dé preferéncia a luz natural ou suave, com aparéncia
clara, limpa e acolhedora. Imagens mais escuras, com
silhuetas ou contraste marcado, podem ser usadas
quando forem intencionais e mantiverem qualidade,
leitura visual e conexaoc com a mensagem.

COMPOSICAO

A fotografia deve ter respiro, foco claro e espaco
para aplicacao de textos, grafismos ou logo quando
necessario. Evite fundos com muitos elementos
competindo com a mensagem principal.




Sistema visual




Sistema visual

O QUE EVITAR

As fotografias devem reforcgar a
presenca, a confiancga e a autenticidade
da marca. Por isso, evite imagens

que parecam artificiais, genéricas ou
desconectadas da realidade Vox.

Fotos escuras, poluidas,
excessivamente posadas ou sem
diversidade podem comprometer a
clareza da mensagem e enfraquecer a
percepcao da marca nos materiais.

EVITE poses artificiais ou EVITE imagens escuras ou com EVITE fundos poluidos ou com excesso
expressoes forcadas. pouca legibilidade. de elementos.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao, o . _ . _ ‘ _
entre em contato com o time de EVITE fotos genericas, sem EVITE imagens muito “americanizadas™. EVITE cortes inadequados ou baixa
marketing através do Sults. conexao com comunicagao. qualidade de imagem.
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Sistema visual

FOTOGRAFIAS RECORTADAS

As fotografias recortadas, feitas em

fundo sdlido ou fundo infinito, podem ser
utilizadas em campanhas, materiais de
divulgacao, apresentacoes e conteudos
para redes sociais. Nesse tipo de imagem,

a proposta é destacar a pessoa de forma
mais direta, limpa e versatil, facilitando a
aplicacao em layouts com textos, grafismos
e elementos da identidade visual Vox.

Mesmo sendo imagens mais produzidas,
elas devem preservar a esséncia da marca:
naturalidade, proximidade e autenticidade.
As poses podem ser orientadas, mas nunca
devem parecer artificiais, exageradas

ou desconectadas da proposta de
comunicagao da Vox.

Essas fotografias devem transmitir
presenca, confianga, simpatia e expressao
real, funcionando como apoio visual para
campanhas e pecas promocionais sem
perder o carater humano da marca.

FOTOGRAFIA




Sistema visual

DIRETRIZES PARA FOTOS RECORTADAS

Nas fotografias recortadas, priorize pessoas
com expressoes naturais, postura segura e
gestos espontaneos, mesmo quando a pose
for dirigida. A imagem deve parecer leve,
acessivel e verdadeira, evitando caretas
excessivas, reacoes caricatas ou expressoes
forcadas.

Prefira fundos lisos, limpos e bem iluminados,
ou imagens fotografadas em fundo infinito
para posterior recorte. O enquadramento
pode variar entre busto, meio corpo ou corpo
inteiro, conforme a necessidade da peca,
sempre mantendo boa qualidade, definicao e
espaco adequado para aplicacao em layout.

Esse tipo de fotografia € indicado para
campanhas promocionais, andncios,
destaques institucionais, materiais
comerciais e conteldos de redes sociais em
que a pessoa precise aparecer de forma mais
protagonista e isolada do fundo.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

PALETA DE CORES

>

TIPOGRAFIA

GRAFISMOS

ICONOGRAFIA

D>

FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA




Sistema visual

REGUA DE AVALIAGAO

A régua de avaliacao serve para analisar se

a imagem recortada esta alinhada ao estilo
fotografico da Vox. Mesmo em fotos posadas
ou produzidas em fundo sdlido, a expressao,
a postura e 0os gestos devem transmitir
naturalidade, confianca e conexao com a
marca.

Imagens com aparéncia exagerada, artificial
ou genérica devem ser evitadas. O ideal é
priorizar fotos com boa qualidade, recorte
limpo, expressao real e presenca visual
equilibrada.

& Uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,
entre em contato com o time de
marketing atraveés do Sults.

EVITAR
Expressao forcada e pose artificial.

PALETA DE CORES TIPOGRAFIA GRAFISMOS

ICONOGRAFIA FUNDOS PERMITIDOS

FOTOGRAFIA

AVALIAR

Boa qualidade, mas ainda pouco natural.

PRIORIZAR
Expressao real, postura confiante e
conexao com a marca.
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Composicao

Para definir a margem minima, utilize o maior

lado da peca dividido por 25. Essa medida

cria uma area segura proporcional ao formato
e ajuda a manter respiro entre os elementos.

Textos, logos, chamadas e informacoes
importantes devem permanecer sempre
dentro da area segura, sem ultrapassar as
margens definidas. Sempre que possivel,
recomenda-se ampliar esse respiro,
afastando o conteldo das bordas para
criar composicoes mais leves, elegantes e
confortaveis para leitura.

Em materiais impressos, imagens, fundos e
grafismos podem sangrar até as bordas ou
até a area de sangria definida, quando fizer
sentido para a composicao.

Atencgao:
Em formatos muito estreitos, muito altos ou muito

largos, como outdoors, faixas, banners horizontais ou
pecas verticais extensas, a margem pode ser ajustada
manualmente para garantir equilibrio 6ptico e melhor

aproveitamento da composigao.

MARGENS

MAIOR LADO + 25 = MARGEM MINIMA

MAIOR LADO + 25 = MARGEM MINIMA

MAIOR LADO + 25 = MARGEM MINIMA

643 px horizontal / 25 = 26 px de margem

742 px vertical [/ 25 = 30 px de margem
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Composicao

Para facilitar a construgcao dos layouts Vox,
as pecas podem ser organizadas a partir de
divisoes simples de grid, como 3x1, 3x2 ou
3x3. Essas divisdes ajudam a criar blocos
de diagramacao e orientam a disposicao de
titulos, textos, imagens, grafismos, CTAs e
logo dentro da composicao.

A escolha da grid deve considerar o formato
da peca e a quantidade de informacao.
Grids mais simples, como 3x1, funcionam
melhor para pecas com poucas informacoes
ou chamadas de impacto. Divisdes como
3x2 e 3x3 oferecem mais possibilidades de
organizagao, sendo indicadas para layouts
com mais conteudo, imagens ou diferentes
niveis de leitura.

Atencgao:

A grid ndo precisa ser seguida de forma rigida, mas
deve servir como guia para manter alinhamento,
respiro e hierarqguia visual. O objetivo € criar
composi¢coes mais claras, equilibradas e consistentes,
sem limitar a criatividade.

GRID

3X1

3X2

3X3

643 px horizontal / 25 = 26 px de margem

742 px vertical /[ 25 = 30 px de margem

76 ///



Composicao

HIERARQUIA DE TEXTO

A hierarquia organiza a ordem de leitura
da peca. O titulo deve ter maior destaque,
seguido por subtitulos, textos de apoio,

chamadas e informacdes complementares.

Use diferenca de tamanho, peso, cor,
espacamento e posicao para separar as
informacodes. O objetivo € garantir que
a mensagem principal seja percebida
primeiro e que o restante do conteudo
seja lido com clareza.

Atencao:

Evite texto proximo demais das bordas.
Evite logo sem area de respiro.

Evite excesso de grafismos na mesma peca.
Evite baixa hierarquia entre titulo e texto.
Evite texto sobre imagem poluida.

Evite elementos desalinhados.

HIERARQUIA

Aqui é onde vocé 1é primeiro.

Este espaco é usado para informagoes
complementares. O texto deve ser menor que o
titulo e o subtitulo, mantendo boa leitura, respiro e
alinhamento com os demais elementos da peca.

Aqui é onde vocé lé

primeiro.

Aqui entra a frase de apoio, que
complementa a mensagem principal.

Este espaco € usado para informacoes
complementares. O texto deve ser menor
que o titulo e o subtitulo, mantendo boa
leitura, respiro e alinhamento com os demais
elementos da peca.

Aqui é onde vocé 1é

Aqui entra a frase de
apoio, que complementaa
mensagem principal.

Este espaco é usado para informacoes
complementares. O texto deve ser menor
que o titulo e o subtitulo, mantendo boa
leitura, respiro e alinhamento com os demais
elementos da peca.

primetro.

643 px horizontal / 25 = 26 px de margem

742 px vertical [/ 25 = 30 px de margem
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Composicao W—

HIERARQUIA DO LOGO

O logo Vox deve ser aplicado com boa Aq Ui é Onde VOCé Ié pl’imeiI’O.

leitura, contraste e respiro. Sua posicao pode
variar conforme o formato e a composicao,
mas deve sempre respeitar a margem minima , . -
~ : o Este espacgo e usado para informagoes . 7 N o N
€ nao competir com a mensagem principal. complementares. O texto deve ser menor que o Aq U'l e onde voce Ie
titulo e o subtitulo, mantendo boa leitura, respiro e vox e OMUNIQUE.
Preferencialmente, o logo deve ser alinhamento com os demais elementos da pega. TRANSFORME.

» O
posicionado no rodapé a direita, garantindo
assinatura clara da marca sem interferir na
leitura do conteddo. Como segunda opgao, P

pode ser aplicado centralizado no rodapé,
mantendo a assinatura em uma area discreta

e equilibrada. Aqui é onde vocé 1é Aqui entra a frase de
apoio, que complementaa

p r ime iro, mensagem principal.

Aqui entra a frase de apoio, que
complementa a mensagem principal.

Este espaco é usado para informacoes
complementares. O texto deve ser menor
que o titulo e o subtitulo, mantendo boa
leitura, respiro e alinhamento com os demais

Este espaco é usado para informacoes elementos da pega.
complementares. O texto deve ser menor
que o titulo e o subtitulo, mantendo boa
leitura, respiro e alinhamento com os demais
elementos da peca.

Atencao:

i HXi i FALE.
Evite texto proximo demais das bordas. EOMUNIQUE vox COMUNIQUE,
TRANSFORME. TRANSFORME.

Evite logo sem area de respiro.
Evite excesso de grafismos na mesma peca.

Evite baixa hierarquia entre titulo e texto.
Evite texto sobre imagem poluida.
Evite elementos desalinhados. 643 px horizontal / 25 = 26 px de margem 742 px vertical / 25 = 30 px de margem
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Composicao

CARTAO DE VISITA

Deve seguir o modelo oficial da marca,
preservando composicao, hierarquia,
cores, tipografia e aplicacao da mascara
de vernizlocalizada. A peca deve ser
utilizada em contatos comerciais,
reunioes, eventos, visitas institucionais e
demais situacdes em que a identificacao
profissional da Vox seja necessaria.

Para garantir padronizagcao e qualidade
de acabamento, a producao deve
respeitar as especificagdes técnicas
indicadas nesta pagina.

ESPECIFICAGOES:

Dimensdes: 80x50 mm

Papel: Triplex C2S 350 g/m?
Alternativa: Triplex C2S 300 g/m?
Impressao: 4x4, frente e verso

Acabamento: laminacao BOPP fosca, frente e verso

\erniz: localizado, conforme mascara oficial
Cantos: arredondados, com raio de 4 mm

MARGENS GRID HIERARQUIA APLICAQ@ES OFICIAIS @
ARTE FRENTE ARTE VERSO - DADOS
/ g
Nome Sobrenome Q
Cargo/Fungao

(99) 99999-9999
seu.email@vox.com.br

FALE.
COMUNIQUE.
vox TRANSFORME. FRANQUEADORA

R. Alice Além Saadi, 855 - Sala 902
Nova Ribeirania, Ribeirio Preto - SP Y /74

VERNIZ LOCALIZADO FRENTE VERNIZ LOCALIZADO VERSO

/ e

/{4
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Composicao

PAPEL TIMBRADO

Deve ser utilizado em documentos oficiais

da Vox, comunicados formais, declaragoes,
autorizacoes, propostas, cartas institucionais
e demais materiais que exigem identificacao
clara da marca.

O arquivo em PDF pode ser utilizado para
impressao prévia do papel timbrado,
permitindo que a unidade mantenha folhas
oficiais em estoque para uso recorrente. Ja o
arquivo em Word deve ser utilizado quando
houver necessidade de editar o conteudo do
documento e imprimir sob demanda.

Em ambos os casos, € importante preservar
o layout original, mantendo logo, margens,
elementos graficos, cores e espacamentos
conforme o modelo aprovado.

ESPECIFICAGOES:

Arquivos disponiveis

PDF para impressao do papel timbrado;
Word editavel para preenchimento e
impressao sob demanda.

Formato

Formato: A4

Orientacao: vertical

Impressao: frente

Uso recomendado: documentos oficiais e
comunicacoes institucionais

A RICHLIT DDA,
A Adico Adsm Gaac, [0S - Sala 00
hiowa Rkepiadiiis, Ribed 4o Frpto - 3P

[nr KR e Bt o]
erick sivavon.com ke

A malor reds de escolas de
ORI RCTICE O Earrelo L

/!

MARGENS GRID HIERARQUIA

A Vou informa gque este documento tem cardter demonstrativo e foi desenvolvido
para fins de aplicacio visual do papel timbrado oficial da marca, O conteddo squ
apresentadd sere apenas como exemplo de pregnchiments, permitindo avaliar a
organizacio dos taxtos, 8 hierarquia das informagtes, o espagamento entre blocos
o o comportamento da identidade visual em documeantos formais,

Este modelo pode ser utilizado como referéncia para comunicados, declaraces,
autorizagdas, propostas, cartas institucionais e demais materiais que exijam
identificacho clara da marca, Ao utilizer 0 papel timbrado, & importante preservar a5
margens, & posicho do logo, o3 elementos graficos e a estrutura geral do arquiva,
garantindo consisténcia visual em todos o8 pontos de contato,

Dri-!'_'ﬂlal;ﬁﬂ!. Beras

A padronizegio dos documentos oficials contribui para fortelecer a presenga da
Vox, transmitir profissionalisme ¢ manter uma comunicagho clara, crganizada &
reconhecivel Cada unidade deve utilizar o ssquivo-base aprovado, evitando
alteragies de proporgho. cor, alinhamento ou composigio gque pOoBSEM
compromater a identidade da marca

Docunmento

Este papel timbrado foi pensado para garantir flexibilidade em diferentes tipos de
comunicacto institucional Ele pode recebor textos curlas ou extensos, desde que
a diagramacio mantenha equilibrio, respire e legibilidede. Em documentos com
maior volume de conteddo, recomanda-se organizar as informacdes em paragrafos
bem distribuidos, com tiulos e apoio QUaNdo NecesSarnio.

A utilizec o comreta dos materiais oficiais reforga a unidade da rede e contribui para
que o Vox seja reconhecida com consisténcin em todas as suas manifestogdes, Por
igs0, sempre que houver necessidade de comunicacho formal, este modelo deve
ser priorizado.

ALENCI S AMIEn e,
Equipe Vax

FRARKHIF AT,
A Alicn Adm Gaac, D54 - Sala P02 ) FEFIE- ,,u"r !
howa RiEepl iy, Ribed bo Pretn - 5P R e GO B

A malor rede de escolas de
COWTAACTICE e el inL

APLICACOES OFICIAIS

8o ///



Composicao

PASTA COM BOLSO

Deve ser utilizada para organizar e apresentar

documentos institucionais, propostas
comerciais, contratos, materiais de

apoio, apresentacoes impressas € demais
conteldos entregues em reunioes, eventos
ou atendimentos.

O modelo possui bolso interno

para acomodar folhas e materiais
complementares, além de corte especifico
para encaixe de cartao de visitas. Esse
recurso facilita a identificacao do
responsavel pelo contato e reforca a
apresentacao profissional da marca.

A producao deve seguir o arquivo oficial,
preservando composicao, cores, grafismos,
areas de corte, vinco e encaixe do cartao.

ESPECIFICAGOES:

Formato aberto: 45x31cm

Formato fechado: 22,5x31 cm

Papel: Triplex C2S 350 g/m?

Alternativa: Triplex C2S 300 g/m?

Impressao: 4x0, frente

Acabamento: laminacao BOPP fosca, frente
Verniz: localizado, conforme mascara oficial
Bolso interno: com corte para cartao 80 x 50 mm

Atencgao:

A faca da pasta pode seguir o modelo disponivel

na grafica responsavel pela producao, desde que
respeite 0 mesmo formato, proporgao e estrutura
do modelo oficial Vox.

ARTE EXTERNA - FRENTE E VERSO

Amalor rede de esoolas de

CERITRATICEN T & ceTalirive

MARGENS GRID

ARTEINTERNA

HIERARQUIA APLICAGOES OFICIAIS G]

VERNIZ LOCALIZADO INTERNO

o —
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Composicao

ENVELOPE SACO

Deve ser utilizado para envio,
armazenamento e apresentacao de
documentos institucionais, contratos,
propostas, certificados, materiais impressos
e demais comunicacoes oficiais da Vox.

O modelo possui area externa com aplicacao
da identidade visual da marca e parte interna
em amarelo Vox, reforgcando a presencga da

marca também nos detalhes de acabamento.

ESPECIFICAGOES:

Formato: 24x34 cm
Impressao: 4x4, frente e verso
Papel: sulfite 1209

Atencgao:

A faca do envelope pode seguir o modelo
disponivel na grafica responsavel pela producao,
desde que respeite 0 mesmo formato, proporgao e
estrutura do modelo oficial Vox.

ARTE FRENTE

A maior rede de escolas de
CONMTCACA0 e oralorid.

MARGENS

ARTE VERSO

FRANQUTADORA,

R ARCH Adém Saad), BSS - Sala 902
Nown Ritedrinia, Ritedrdo Preto - 5P
CEP WO%6-570

GRID

HIERARQUIA

APLICAGOES OFICIAIS G]
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ComPOSing MARGENS GRID HIERARQUIA APLICACOES OFICIAIS @

ENVELOPE CARTA

Deve ser utilizado para envio e apresentagao
de documentos formais da Vox, como
comunicados, cartas, declaracoes, convites,
propostas e demais materiais institucionais
em formato dobrado.

O modelo possui area externa com aplicagao ARTE FRENTE
da identidade visual da marca e parte interna
em amarelo Vox, reforgcando a presencga da

marca também nos detalhes de acabamento.

ARTE VERSO

v x o A malor rede de escolas de
TRARSFIGME, ekt & ariinL

VR NCE N AT &

L Adioe Ao Saacl, S55 - Sala 902
haowva Rilewrboda, Beirbo Pretn - 5P
CEPOE-5T0

ESPECIFICAGOES:

Formato: 23x11,3 cm
Impressao: 4x4, frente e verso
Papel: sulfite 1209

Atencgao:

A faca do envelope pode seguir o modelo
disponivel na grafica responsavel pela producao,
desde que respeite 0 mesmo formato, proporgao e
estrutura do modelo oficial Vox.
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Composicao

CRACHA DE IDENTIFICAGAO

Deve ser utilizado para identificar
colaboradores, facilitadores, equipe
comercial, administrativa e demais
representantes da Vox em unidades,
eventos, treinamentos, reunioes e acoes
institucionais.

O verso possui personalizacaoc em amarelo
Vox e texto informativo. Sempre que
possivel, deve-se sequir a versao oficial
completa. Caso a producao nao permita
personalizagao no verso, € autorizada a
impressao apenas da frente, desde que

a identidade visual e as informacoes de
identificacao sejam preservadas conforme o
modelo aprovado.

ESPECIFICAGOES:

Formato: 5,4x8,5 cm

Impressao: 4x4, frente e verso

Material: PVC Cristal

Acabamento: verniz cristal, frente e verso
Cantos: arredondados + furo p/ presilha

MARGENS

GRID

HIERARQUIA

APLICAGOES OFICIAIS @

ARTE FRENTE - DADOS

Nome Sobrenome

-

b Y

VOX

Fala. Comunigue.

ARTE VERSO
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ComPOSil’:dO MARGENS GRID HIERARQUIA APLICAGOES OFICIAIS

CORDAO

Deve ser utilizado junto ao cracha
institucional da Vox e também em eventos,
treinamentos, reunioes, acdes comerciais e
demais ocasioes que exijam identificacao da
equipe, convidados ou participantes.

A peca possui trés versoes oficiais: azul,
preto e amarelo. A escolha da cor pode
variar conforme o contexto, disponibilidade
Ou composicao visual do evento, desde

gue sejam utilizadas apenas as versoes
aprovadas.

Sua aplicacao deve sequir o arquivo oficial,
preservando cores, repeticao da marca,
proporgoes e leitura dos elementos graficos.

ARTE OFICIAL PARA REPETIQAO

o) & /7

ESPECIFICAGOES:

Versoes: azul, preto e amarelo
Dimensoes: 39x2 cm

Material: poliéster acetinado ou similar
Acabamento: mosquetao ou jacaré
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Composicao

REDES SOCIAIS - POST FEED

As aplicacOes para redes sociais devem
seqguir as diretrizes de composicao
apresentadas anteriormente, respeitando
margens de seguranga, grid, hierarquia
das informacoes, combinacao das fontes
autorizadas e uso correto das cores da
identidade Vox.

Mesmo em formatos de producao rapida,
como feed e stories, a marca deve manter
clareza, contraste, respiro e consisténcia
visual. Os exemplos desta secao servem
como referéncia para orientar a criagcao de

pecas digitais alinhadas ao sistema da marca.

FEED
-

r IM'H_G_#; —
Osiléncio
tambem
comunica.

- " pabe. Comuniqus. (TR

it F O O

—_—
©
g @ Q

J

ESPECIFICAGCOES:

Formato recomendado: 1080 x 1350 px
Formato alternativo: 1080 x 1080 px (trafego pago)

MARGENS

HIERARQUIA

APLICAGOES OFICIAIS

Qv

EM BREVE

Qv

EM BREVE
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Composicao

REDES SOCIAIS - STORIES

As aplicacOes para redes sociais devem
seqguir as diretrizes de composicao
apresentadas anteriormente, respeitando
margens de seguranga, grid, hierarquia
das informacoes, combinacao das fontes
autorizadas e uso correto das cores da
identidade Vox.

Mesmo em formatos de producao rapida,
como feed e stories, a marca deve manter
clareza, contraste, respiro e consisténcia
visual. Os exemplos desta secao servem
como referéncia para orientar a criagcao de

pecas digitais alinhadas ao sistema da marca.

STORIES

Osilencio
‘ E E -

comunica.

, ¥ = )'J
-y Eale Eumunlqur.m : a

= F 0 O

@

Dz,

ESPECIFICAGOES:

Formato recomendado: 1080 x 1920 px

Quinta - Ago 13, 2006

Ll PRC, NATOH 2
19 3

MARGENS

GRID

EM BREVE

HIERARQUIA

APLICAGOES OFICIAIS

EM BREVE
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Composicao

REDES SOCIAIS - CARROSSEL

Os carrosseis devem ser utilizados

para conteldos que precisam de
desenvolvimento em sequéncia, como
explicagoes, listas, passos, dicas, tutoriais
e conteudos educativos. A composicao
deve sequir as diretrizes de margem, grid,
hierarquia, tipografia e cores apresentadas
neste guia, garantindo leitura clara e
continuidade visual entre os cards.

Recomenda-se trabalharcom 5 a no
maximo 8 cards, quantidade suficiente
para desenvolver uma ideia sem tornar o
conteldo extenso demais. O primeiro card
pode ser ajustado como chamada para
stories, convidando o publico a acessar o
conteddo completo no feed.

Para campanhas, lancamentos ou

comunicagcoes de maior impacto, considere

o uso de video como formato principal.

ESTRUTURA SUGERIDA:

Card 1: capa com chamada principal

Cards 2 a 6: desenvolvimento do conteudo
Penultimo card: sintese, reforco ou conclusao
Ultimo card: CTA, convite ou assinatura da marca

a maior rede de escolas de

Aﬁ:nal comunicacdo e oratoria.

O que é a\Vox?
2 mModa A £ Moda andnims
Com 1 década de
histaria e+ de 300
unidades.
EM BREVE EM BREVE

ESPECIFICACOES:
Formato recomendado: 1080 x 1350 px

APLICACOES OFICIAIS

Micais gpuee i curso. .
Uma verdadeira

Transform [acdo]
da comunic/agdof

fissicnais, a Vox & para: Torne-se um

Voce, sua empresa, %

seus filhos e o seu

< 1 presente e futuro!

EM BREVE EM BREVE EM BREVE

Qv N
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Dress code

O visual de facilitadores,

colaboradores e

representantes da Vox

deve reforcar:

2 T

Credibilidade
Profissionalismo
Modernidade
Confianca

Refinamento

PRINCIPIOS

Para manter a padronizacgao visual nas
unidades, o uso de pecas oficiais Vox é
obrigatdrio, incluindo camisetas, camisas,
moletons ou jaquetas da marca.

As demais pecgas, como calgas, saias,
calcados e acessorios, ficam a critério de
cada colaborador, desde que mantenham
coeréncia com a proposta visual da Vox.
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Dress code

A forma como nos apresentamos também
comunica. Em todos os pontos de contato
da unidade, a aparéncia da equipe contribui
para transmitir profissionalismo, cuidado,
confianca e alinhamento com a experiéncia
\ox.

O dress code tem como objetivo padronizar
a apresentacao pessoal dos colaboradores,
garantindo uma imagem coerente com a
marca e com o ambiente de atendimento.
Mais do que seguir uma regra estética, trata-
se de reforcar a percepcao de organizacao,
credibilidade e atencao aos detalhes em
cada interacao com alunos, responsaveis,
empresas e visitantes.

REGRA 1

Evitar roupas que
transmitam desleixo,
informalidade
excessiva ou
sensualidade
excessiva.

REGRA 4

Utilizar calgados

em bom estado de
conservagao, limpos
e adequados ao
ambiente da unidade.

REGRAS GERAIS

REGRA 2 REGRA 3

Manter a aparéncia Evitar roupas

pessoal alinhada, amassadas, regatas,

incluindo cabelos, bonés, estampas

unhas, higiene e polémicas ou pecas

cuidado geralcom a com frases e simbolos

apresentacao. que possam gerar
desconforto.

REGRA 5

Manter o uniforme
VVox limpo, bem
conservado e
adequado ao
contexto de trabalho.
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Dress code

CAMISETAS VOX

Ideiais para: uso diario, aulas, bastidores,
acoes internas, eventos informais e rotina da
unidade

As pecas oficiais podem ser encontradas
na loja oficial Vox e devem ser utilizadas
sempre em bom estado de conservacao,
limpas e alinhadas as diretrizes gerais de
apresentacao pessoal da marca.

Pode ser combinada com: calca jeans, calca
cargo de corte mais alinhado ou calga de
sarja. Para os pés, recomenda-se ténis casual
limpo e em bom estado.

Atencgao:
Pecas Vox lancadas posteriormente também serao
aceitas como uniforme.

UGX e

VESTUARIO




Dress code

CAMISAS POLO VOX

Ideiais para: atendimento, reunides, visitas
comerciais, eventos, apresentacoes e
situacoes que pedem uma imagem mais
alinhada sem perder leveza.

As pecas oficiais podem ser encontradas
na loja oficial Vox e devem ser utilizadas
sempre em bom estado de conservacao,
limpas e alinhadas as diretrizes gerais de
apresentacao pessoal da marca.

Pode ser combinada com: calca jeans escura,
calca de sarja ou calca de alfaiataria. Para os
pés, recomenda-se ténis casual, sapaténis ou
sapato, conforme o nivel de formalidade.

Atencgao:
Pecas Vox lancadas posteriormente também serao
aceitas como uniforme.

PRINCIPIOS

REGRAS GERAIS

VESTUARIO
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Dress code

CAMISAS SOCIAL VOX

Ideiais para: reunioes institucionais, eventos
corporativos, encontros com empresas,
apresentacoes formais e ocasides que
exigem maior sofisticagao.

As pecas oficiais podem ser encontradas
na loja oficial Vox e devem ser utilizadas
sempre em bom estado de conservacao,
limpas e alinhadas as diretrizes gerais de
apresentacao pessoal da marca.

Pode ser combinada com: calca de
alfaiataria, calca social ou jeans escuro sem
lavagens marcadas. Para os pés, recomenda-
se sapato, loafer, sapaténis ou ténis casual
mais discreto.

Atencgao:
Pecas Vox lancadas posteriormente também serao
aceitas como uniforme.

VESTUARIO
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Modelos Vox

Com mais de 300 franquias
pelo Brasil, a Vox mantém um
padrao de marca pensado
para garantir unidade,
reconhecimento e qualidade
em todos os pontos de
contato fisicos da rede.

MODELOS VOX

Cada modelo de unidade possui diretrizes
proprias de arquitetura, ambientacao e
sinalizacao, respeitando seu formato, estrutura
e capacidade de operacgao. Essas orientacoes
ajudam a preservar a experiéncia Vox em
diferentes cidades, regioes e perfis de mercado.

Nesta secao, apresentamos os modelos de
franquia disponiveis. Para consultar fachadas,
plantas, vitrines, placas, salas, materiais,
acabamentos e demais especificacoes técnicas,
acesse o manual arquitetbnico completo
correspondente a cada modelo.
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Modelo S ‘ /Ox MODELOS VOX MODELO VOX STUDIO MODELO VOX SMART MODELO VOX STANDART GD

VOX STUDIO

Modelo compacto, indicado para operacoes
enxutas e cidades com menor densidade
populacional. Possui estrutura simplificada,
com operagao em uma Unica sala de aula,
mantendo a experiéncia Vox em um formato
mais acessivel e otimizado. ; i

INDICADO PARA:
Cidades de até XX habitantes

RAIO DE ATUAGAO:
XX Km

AREA SUGERIDA:
XX m?

ESTRUTURA:
1 sala de aula

PERFIL DE OPERAGAO:
Enxuto, pratico e otimizado

ACESSAR MANUAL

<J ITENS CLICAVEIS

Cligue no botao ACESSARMANUAL para
visualizar o manual arquitetdnico.
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https://drive.google.com/drive/folders/1r77sJAlg5CpF6RnoAKUVWIWcheNFk3gL?usp=sharing

MOdeIOS [/ Ox MODELOS VOX MODELO VOX STUDIO MODELO VOX SMART MODELO VOX STANDART

VOX SMART

Modelo intermediario, indicado para

cidades com maior potencial de demanda o

e operagoes que precisam de mais VOX ?ﬁj U
capacidade de atendimento. Conta com £SCOLA DE ORATORIA

estrutura otimizada e até duas salas de aula,
equilibrando investimento, operacao e
possibilidade de crescimento.

INDICADO PARA:
Cidades de até XX habitantes

RAIO DE ATUAGCAO:
XX Km

AREA SUGERIDA:
XX m?

ESTRUTURA:
até 2 salas de aula

PERFIL DE OPERAGAO:
Intermediario, escalavel e eficiente

-,*TE:: 1}-:-' T R s B
- L TP

ACESSAR MANUAL

Cligue no botao ACESSARMANUAL para
visualizar o manual arquitetdnico.
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MOdeIOS [/ Ox MODELOS VOX MODELO VOX STUDIO MODELO VOX SMART MODELO VOX STANDART

VOX STANDART

Modelo completo, indicado para cidades
com maior densidade populacional, alto
potencial comercial e necessidade de
maior escala operacional. Sua estrutura
permite trés salas ou mais, ampliando a
capacidade de turmas, atendimentos e
expansao da unidade.

@vm you

Ok Do GEATEA INDICADO PARA:
Cidades de até XX habitantes

RAIO DE ATUAGCAO:
XX Km

AREA SUGERIDA:
XX m?

ESTRUTURA:
3 salas de aula ou mais

PERFIL DE OPERAGAO:
Completo, robusto e de maior escala

ACESSAR MANUAL

Cligue no botao ACESSARMANUAL para
visualizar o manual arquitetdnico.
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Universo Vox

SER VOXER E FAZER PARTE
DO UNIVERSO VOX

E 0 aluno que desenvolve sua
comunicacgao, o facilitador que conduz

a transformacao em sala, o franqueado
que leva a marca para sua cidade, o
colaborador que constrdi a rede todos os
dias e toda pessoa que acredita no poder
da comunicagao para gerar crescimento,
conexao e mudanga.

Mais do que um termo interno, Voxer
representa pertencimento. E uma forma
de reconhecer quem vive a cultura Vox,
compartilha seus valores e entende
que comunicar melhor € também se
posicionar melhor no mundo.

O selo Voxer pode ser utilizado em
materiais e artes visuais voltados a
comunidade da marca, como pegas
internas, campanhas de engajamento,
conteldos para redes sociais,
apresentacoes, brindes e comunicacoes
que reforcem o sentimento de
pertencimento ao universo Vox.

Cligue no logo Voxer para
visualizar seu guia de uso.

VOXER

O selo Voxer foi construido a partir dos elementos
centrais da identidade Vox. O lettering ganha
protagonismo dentro do balao de fala, reforcando a ideia
de pertencimento a uma comunidade que se expressa,
compartilha e transforma por meio da comunicacgao.

O sorriso, posicionado abaixo do “o0” cria uma leitura
humana para o simbolo. Junto a forma da letra, ele
sugere a presenca de uma pessoa, representando cada
aluno, franqueado, colaborador, facilitador e parceiro
que faz parte do universo Vox.

O balao de fala envolve a composicao como um
espaco de expressao e conexao. Ele simboliza
O ambiente onde as vozes se encontram, onde
ideias circulam e onde cada VVoxer encontra
espaco para falar, ouvir e transformar.
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Universo Vox

CAIXOTE

O CAIXOTE REPRESENTA

Todo grande comunicador
comeca dando o primeiro
passo. O caixote simboliza
a iniciativa de ocupar seu
espacgo, ganhar visibilidade
e fazer sua voz ser ouvida.
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Universo Vox

O SINO REPRESENTA

Mais do que anunciar uma
conquista, o sino reconhece
o esforgo, a dedicacaoeo
progresso de cada aluno.

E um simbolo de evolucio
continua e superacao.

SINO
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Universo Vox

PALCO

O PALCO REPRESENTA

O palco é o espago onde

a comunicagao ganha

vida. E nele que as pessoas
experimentam, praticam,
aprendem e evoluem com
confianca antes de enfrentar
seus proprios desafios.
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Universo Vox

O MICROFONE REPRESENTA

O microfone simboliza a
confianca para se expressar,
a presenca para impactar

e a coragem de fazer a
prépria voz ser ouvida. E a
ferramenta que transforma
ideias em conexao.

MICROFONE
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Universo Vox PALCO MICROFONE ESSENICIA VOX RADIO VOX ﬁ

BrdndbOOk VERSAO 1.0

Aidentidade Vox -ﬁ -

também esta presente
»

no olfato.

A esséncia foi desenvolvida
uma experiéncia sensorial pre
da marca, reforgando as sens:
de acolhimento, presénga, ‘
reconhecimento em cada uni
T3




Universo Vox

FRAGRANCIA DE AMBIENTE

A combinacao de lima da Pérsiae
gardénia foi escolhida para traduzir a
esséncia da VOX: um ambiente que une
alegria e criatividade com sofisticagao
e aconchego.

Alima da Pérsia trazleveza e frescor,
ajudando a criar uma sensacao
agradavel logo na chegada. A gardénia
acrescenta elegancia e acolhimento,
contribuindo para um ambiente sequro,
confortavel e receptivo.

O resultado € uma identidade olfativa
que recebe, acolhe e faz parte da
experiéncia VOX.

Clique no botao para

adiquirir a esséncia.

APLICACOES

Home Spray

|deal para aplicacOes pontuais e para
reforcar o aroma antes das aulas ou
na chegada dos alunos.

Aromatizadores automaticos

Para manter a identidade olfativa de
forma continua, pratica e controlada
ao longo do dia.

Difusores de ambiente

Para uma perfumacao continua e
elegante, integrada a experiéncia e a
estética do espaco.

ADQUIRIR ESSENCIA

Importante:
a fragrancia oficial deve ser adquirida
exclusivamente pelo fornecedor

ESSENCIA VOX

homologado pela franqueadora, garantindo

a padronizacao da identidade olfativa em

toda arede.
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Universo Vox

A Radio Vox é a trilha sonora oficial das
unidades e foi desenvolvida para garantir
uma experiéncia consistente em toda a rede.

Sua curadoria e atualizacao sao realizadas
pela franqueadora, considerando o perfil
da marca, a energia dos ambientes e 0s
diferentes momentos da jornada do aluno.

RADIO REPRESENTA

A musica faz parte da
experiéncia Vox. Ela
prepara o ambiente,
transmite energia, fortalece
a identidade da marca

e contribui para criar

um espaco acolhedor,
inspirador e memoravel.

Radio Vox

Ildi_.n: n . . 7 .
g orayon VVoce pode indicar uma musica para fazer parte

da Radio Vox. A sugestao sera avaliada pela
franqueadora, considerando seu alinhamento
com o perfil, a energia e a experiéncia da marca.

@ 2salvamentos+3h 30m

& © O

B

" The Moody Blues

INDICAR UMA MUSICA

Cligue no celular para acessar a

radio Vox.
Clique no botao para Stlll V\;ﬂthln the Sound of My Voice
indicar uma musica para a radio Vox. ¢ Linda Ronstadt

Cheap Trick
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https://open.spotify.com/playlist/7LvdZVeHnl3hXJDqnROGYr?si=dWliZiUeSbC80MrIyVhMPg&utm_source=copy-link&pi=fAdDHhVpQeqjH
https://forms.gle/5vj5rmyKEd3Uibjq7
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ASSINATURA SONORA CUIDADOS USOS RECOMENDADOS @

Marca sonora

> 4 L. T

ora Vox nasce de um som
xperiéncia real da marca: o

as aulas, ele marca momentos
ransicao e participacgao,

ente em dinamicas em que o
convidado a se posici
publico ou iniciar uma nov

Por isso, 0 sino nao atua apenas como
um recurso sonoro. Ele carrega memoria,
reconhecimento e conexao com a pratica
da comunicacgdo. E um som breve, direto
e familiar, que traduz presenca, chamad
e inicio de fala, elementos diretamente
ligados ao universo Vox.

comunicacao
audiovisual,

a assinatura sonora deve funcionar como
um ponto de reconhecimento da marca,
conectando videos, campanhas, conteudos
digitais e materiais institucionais a
experiéncia vivida dentro das unidades.

no ///

<J ITENS CLICAVEIS

Clique no botao ‘ para ouvir nossa
assinatura sonora.

BrandbOOk VERSAO 1.0


https://drive.google.com/file/d/1gLSHkYyDkxKFP78cNuDWh2XygOi75kwZ/view?usp=sharing

Marca sonora

O sino marca o instante
em que a atencao se
volta para quem vai
falar. Eum som breve,
direto e reconhecivel],
que cria pausa, foco

e expectativa parao
inicio de uma nova
comunicagao.

Dentro das aulas Vox,

o sino ja faz parte da
experiéncia pratica da
marca. Ele aparece em
dinamicas, atividades e
apresentagcoes em que
o aluno é convidado

a se posicionar,
participar e ocupar seu
espaco de fala.

PORQUE DA ASSINATURA SONORA

Por estar presente na
vivéncia das unidades,

o som do sino carrega
reconhecimento e vinculo
emocional com a marca. Ao
ser usado na comunicagao
audiovisual, ele conecta
videos, campanhas e
conteudos digitais a
experiéncia real dos alunos.

Mais do que decorar uma
peca, a assinatura sonora
deve marcar presenca

de forma intencional.

Ela pode ser usada para
abrir, encerrar ou pontuar
conteudos, sempre
reforcando a ideia de
comunicagao, movimento
e transformacao.



Marca sonora

Para aumentar a memorabilidade e
garantir consisténcia, o arquivo oficial

da assinatura sonora deve ser utilizado,
preferencialmente, nos diferentes pontos
de contato audiovisuais da marca. Sua

aplicacao deve respeitar o volume geral da :
producao, mantendo equilibrio com trilhas,
falas e demais elementos sonoros, para que

O som seja reconhecivel sem competir com
o conteudo principal.

Correto, assinatura sonora nivelada.

Incorreto, assinatura sonora com volume baixo.

& uso INDEVIDO

Atencgao:

Em casos de duvidas sobre aplicacao,

entre em contato com o time de

marketing através do Sults. Incorreto, assinatura sonora com volume elevado.

CUIDADOS

€3 ALTERACOES PROIBIDAS

— Nao editar o arquivo oficial da assinatura
sonora, alterando velocidade, tom, duragao ou
estrutura original.

— Nao aplicar filtros, distor¢oes, reverberacoes
ou efeitos que descaracterizem o0 som do sino.

— Nao cortar oinicio ou o final do dudio de
forma que prejudique sua identificacao.

— Nao usar a assinatura sonora em volume
excessivo ou muito baixo em relacao ao
restante da producao.

— Nao aplicar o som sobre falas, locucoes,
trilhas ou efeitos importantes, evitando
competicao sonora.

— Nao repetir a assinatura muitas vezes na
mesma pega, para preservar seu impacto e
reconhecimento.

— Nao substituir a assinatura sonora oficial por
outros sons de sino, campainhas ou efeitos
semelhantes.
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Marca sonora

A assinatura sonora deve ser
utilizada de forma breve, clara
e consistente nos conteudos
audiovisuais da Vox.

Sua aplicagao deve
complementar a comunicagao,
mantendo equilibrio com voz,
trilha e demais elementos
sonoros da pecga.

USOS RECOMENDADOS

RECOMENDA-SE

Aberturas e encerramentos de videos

VVinhetas

Campanhas institucionais
Conteudos de redes sociais
Apresentacoes
Comunicados internos
Materiais de divulgacgao
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Toda aplicacao da identidade VOX deve seqguir este Brandbook. Qualquer adaptacao, excecao ou novo desenvolvimento devera ser
validado previamente pela equipe de Marketing da franqueadora.

Nosso objetivo € garantir consisténcia, reconhecimento
e fortalecimento da marca em toda a rede. © agosto de 2026 VOX. Todos os direitos reservados.



